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پیمان امیری، مدیرعامل شرکت آریاکار:

آریاکار
پیشگام تولید آرد تخصصی

 در ایران
27

2

تنها هفته نامه تخصصی صنعت نمایشگاهی ایران 

تیتر خبر جمشید مغازه‌ای، برگزارکننده نمایشگاه بین‌المللی شیرینی و شکلات ایران اعلام کرد:تیتر خبر

بیست‌ و دومین دوره نمایشگاه بین‌المللی شیرینی و شکلات
میزبان 350 شرکت داخلی و خارجی

 در 44 هزار متر مربع

8

صمد رسولوی، مدیرعامل شرکت درنا: 

عشق به تولید و مردم ایران
 ما را ماندگار کرده است

دکتر مهدی کریمی تفرشی رئیس هیات مدیره 
مجتمع صنایع غذایی و کشاورزی گلها:

گواهی قدمت ۱۰۰ ساله
 روایت تاریخ سه نسل

 اعتماد مردم به برند گلها

جمشید مغازه‌ای، برگزارکننده نمایشگاه بین‌المللی شیرینی و شکلات ایران، در گفت‌وگو 
با نشریه اقتصاد و نمایشگاه، از برگزاری بیس��ت‌ودومین دوره نمایشگاه بین‌المللی شیرینی و 
شکلات در تهران خبر داد  و گفت: این نمایشگاه با مساحت بیش از 40 هزار مترمربع در 12 
سالن داخلی و 4هزار متر فضای باز برگزار خواهد شد. در این نمایشگاه، 320 شرکت از ایران 
و 30 شرکت از کشورهای مختلف حضور خواهند داش��ت. از جمله برنامه‌های در نظر گرفته 
شده برای این نمایشگاه، برگزاری گردهمایی شرکت‌کنندگان در روز افتتاحیه و جلسه ویژه با 

مسئولان و نهادهای مرتبط در روز سوم نمایشگاه است.
مغازه ای با اش��اره به جزییات برگزاری این رویداد اظهار داشت: امسال، بیست‌ودومین دوره 
از این نمایشگاه بین‌المللی محصولات، مواد اولیه و ماشین‌آلات شیرینی و شکلات ایران برگزار 
خواهد شد. این نمایشگاه با مساحت بیش از 40 هزار مترمربع در 12 سالن داخلی و 4 هزار متر 
فضای باز تشکیل شده است.  تعداد شرکت‌های حاضر در این نمایشگاه به 320 شرکت ارتقا 
یافته اس��ت، که از این تعداد 290 شرکت ایرانی و 30 شرکت به عنوان نمایندگان کشورهای 

مختلف اعم از ایتالیا، سنگاپور، هند و دیگر کشورها حضور دارند.
صفحه2صفحه2

نمایشگاه شیرینی و شکلات، پرمخاطب‌ترین نمایشگاه ایران است

آغاز به کار بیست و دومین نمایشگاه بین المللی شیرینی و شکلات 
با استقبال کم نظیر فعالان صنعت 

پیام سیداحمدرضا علایی طباطبایی مدیرعامل 
شرکت سهامی نمایشگاه های بین المللی

امکان افزایش صادرات
 صنعت شیرینی و شکلات 

تا 2 میلیارد دلار در سال
2

با همکاری روابط عمومی

برگزارکننده: 

شرکت ماندگار تجارت شیرین

یکتانت، مقصد 
دیجیتال مارکتینگ

16 الی 19 شهریور ماه 1402

نشریه رسمی بیست و دومین نـمـایـشگاه بـیـن‌الـمللـی

 دهمین نمایشگاه بین المللی

پانزدهمین نمایش�گاه بین المللی

شیرینی و شکلات ایران
شماره اول

بینا رزن- سالن41 صنایع غذایی گلها

مجتمع صنـایع غذایـى
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صنایع آذریاپ تبریز-سالن35شیر پاستوریزه ارمغان مانی ماس-سالن41

 نوشیدنی ها،چای،قهوه  و صنایع وابسته

صنعت غلات،آرد و نان 
)IBEX2023(
ITG برگزارکننده: گروه تجارت اطلاعات 

برگزارکننده: شرکت نمایشگاهی چیستا



شهریور ماه 1402   |  شماره 437

www.namaye shgahha . i r

در بیست‌ودومین دوره نمایشگاه بین‌المللی شیرینی و شکلات در تهران بیش از 350 شرکت شامل 320 شرکت  ایرانی و 30 شرکت از کشورهای مختلف 2
خارجی در 44 هزار متر مربع فضای نمایشگاهی حضور خواهند داشت. همچنین در حدود 40 نماینده از کشورهای هدف صادراتی به‌ خصوص کشورهای 

همجوار مانند افغانستان و کشورهای حاشیه خلیج فارس برای بازدید به این رویداد دعوت شده اند.

جمشید مغازه‌ای، برگزارکننده نمایشگاه بین‌المللی شیرینی و شکلات ایران اعلام کرد:

بیست‌ و دومین دوره نمایشگاه بین‌المللی شیرینی و شکلات
میزبان 350 شرکت داخلی و خارجی در 44 هزار متر مربع

دفتر نشریه: اشرفی اصفهانی، بعد از نیایش،  ابتدای خیابان طالقانی، 
 خیابان شهید سوری، پلاک 29، طبقه اول،  تلفن: 44802041   

  www.namayeshgahha.ir
چاپ: عصر آتیه پایتخت

هفته نامه بین‌المللی نمایشگاه‌های ایران
صاحب امتياز، مديرمسئول و سردبير: بهزاد زرين‌پور

سید احمد رضا علایی طباطبایی رییس هیات مدیره و مدیر عامل 
شرکت سهامی نمایشگاههای بین المللی ج.ا.ایران:

امکان افزایش صادرات صنعت شیرینی و شکلات 
تا 2 میلیارد دلار در سال

س�ید احمدرضا علائی طباطبائی رئيس هیأت مدیره 
و مدیر عامل شرکت سهامی نمایشگاههای بین المللی 
در پیامی به مناسب برگزاری بیست و دومین نمایشگاه 
بین المللی شیرینی و شکلات ایران اعلام کرد: صنعت 
شیرینی و ش�کلات در میان صنایع غذایی یک صنعت 
فعال و پویاس�ت و ظرفیت های مطلوب�ی هم در ارتباط 
ب�ا تولید و تج�ارت در دنیا دارد. این صنعت نس�بت به 
دیگر مواد غذایی ب�ه رغم اینکه به عن�وان یک کالای 
لوکس شناخته می شود، به لحاظ مقدار تولید و مصرف 
دارای ارجحیت هایی است. رش�د تقاضای بازار جهانی 
این محصول غذایی، س�بب گردیده کش�ورهای زیادی 
در تولی�د و تجارت این ف�رآورده نق�ش آفرینی کنند. 
ش�رکتهای بزرگ�ی در مقی�اس جهانی در ای�ن صنعت 
حضور دارند توس�عه روند تجارت جهان�ی و توانمندی 
کشورهای پیش�رفته، پیچیدگی خاصی در این صنعت 
ایجاد نموده بطوریکه هیچکدام از تولید کنندگان مواد 
اولی�ه این صنعت در فهرس�ت بازیگ�ران اصلی صنعت 
شیرینی و ش�کلات در جهان قرار ندارند و این موضوع 
نشان میدهد کش�ورهای موفق در تولید و تجارت این 
محصول توجه ویژه ای به افزایش کیفیت بس�ته بندی 

بازاریابی و ارتقای نام تجاری داشته اند.
رش�د قابل ملاحظ�ه صنعت ش�یرینی و ش�کلات در 
س�الهای اخیر در کش�ورمان این صنعت را ب�ه یکی از 
بخش ه�ای موفق اقتص�اد تبدیل کرده اس�ت. صنعت 
ش�یرینی و ش�کلات نه تنها توانس�ته در بازار داخلی 
س�هم زی�ادی کس�ب کن�د بلک�ه موفق ش�ده اس�ت 
محصولات قابل رقاب�ت با انواع خارجی را تولید و صادر 
نماید. شایان ذکر است با وجود ظرفیت های زیاد، سهم 
کش�ورمان در بازار جهانی این صنعت همچنان بس�یار 
اندک اس�ت. با این حال به نظر میرسد همچنان فرصت 
های به منظور گسترش بازارهای بین المللی و صادرات 
در کش�ورمان وجود دارد که می تواند به افزایش سطح 
تولی�د، بهب�ود وضعی�ت اش�تغال، ورود ارز و توس�عه 
صادرات غیرنفتی کمک شایانی نماید. کارشناسان این 
صنعت اذع�ان دارند در صورت برنامه ریزی مناس�ب و 
حمایت های دول�ت، حجم صادرات کش�ورمان در این 

بخش می تواند تا ۲ میلیارد دلار در سال افزایش یابد.
بیست و دومین نمایشگاه بین المللی محصولات مواد 
اولیه و ماشین آلات شیرینی و شکلات فرصت مناسبی 
را جهت معرف�ی کالاها و محصولات جدید، شناس�ایی 
نیاز مش�تریان و فعالان این عرصه، آش�نایی با آخرین 
دستاوردهای علمی و فناوری، تعامل تولید کنندگان و 
بازرگانان بمنظور انعق�اد قراردادهای تجاری فراهم می 
نماید. اینجانب از تلاش�هایی که از س�وی جمع کثیری 
از سازمانها، انجمن ها و تشکل های فعال جهت برپایی 
این رویداد مهم بی�ن المللی و بهبود کیفیت آن صورت 
گرفت�ه صمیمانه قدردان�ی مینمایم و امی�دوارم تولید 
کنندگان و صادر کنن�دگان بتوانند با همکاری یکدیگر 

به شکوفایی اقتصادی در این صنعت نائل گردند.

پیام

جمش��ید مغازه‌ای، برگزارکننده نمایشگاه بین‌المللی 
ش��یرینی و ش��کلات ایران، در گفت‌وگو با نشریه اقتصاد 
و نمایش��گاه، از برگزاری بیس��ت‌ودومین دوره نمایشگاه 
بین‌المللی شیرینی و شکلات در تهران خبر داد  و گفت: 
این نمایشگاه با مساحت بیش از 40 هزار مترمربع در 12 
س��الن داخلی و 4هزار متر فضای باز برگزار خواهد ش��د. 
در این نمایش��گاه، 320 ش��رکت از ایران و 30 شرکت از 
کش��ورهای مختل��ف حضور خواهن��د داش��ت. از جمله 
برنامه‌های در نظر گرفته شده برای این نمایشگاه، برگزاری 
گردهمایی شرکت‌کنندگان در روز افتتاحیه و جلسه ویژه 

با مسئولان و نهادهای مرتبط در روز سوم نمایشگاه است.
مغازه ای با اش��اره به جزیی��ات برگزاری ای��ن رویداد 
اظهار داشت: امسال، بیست‌ودومین دوره از این نمایشگاه 
بین‌المللی محصولات، مواد اولیه و ماشین‌آلات شیرینی و 
شکلات ایران برگزار خواهد شد. این نمایشگاه با مساحت 
بیش از 40 هزار مترمربع در 12 س��الن داخلی و 4 هزار 
متر فضای باز تش��کیل ش��ده اس��ت.  تعداد شرکت‌های 
حاضر در این نمایشگاه به 320 شرکت ارتقا یافته است، 
که از این تعداد 290 شرکت ایرانی و 30 شرکت به عنوان 
نمایندگان کش��ورهای مختلف اعم از ایتالیا، س��نگاپور، 
هند و دیگر کش��ورها حضور دارند. این حضور بین‌المللی 
نمایش��گاه، میزبانی از تنوع و بزرگی این رویداد را نشان 
می‌دهد و نش��انگر جاذبه و اهمیت این برنامه در مقیاس 

بین‌المللی می‌باشد.
دعوت از کشورهای همسایه

وی افزود: همان طور که ذکر شد، در حدود 40 نماینده 
از کش��ورهای هدف صادرات��ی به‌ خصوص کش��ورهای 
همجوار مانند افغانستان و کشورهای حاشیه خلیج فارس 

را نیز برای بازدید به این رویداد دعوت نموده‌ایم.
این نمایشگاه در سه بخش ماش��ین‌آلات، مواد اولیه و 
محصولات برگزار می شود. از دیگر ویژگی‌های این رویداد، 
حضور حدود 40 نماینده از کش��ورهای مختلف به ویژه 
کشورهای همجوار مانند افغانستان و کشورهای حاشیه 
خلیج فارس است. این نمایشگاه به عنوان یک پل ارتباطی 
بین تولیدکنندگان داخل��ی و بازارهای بین المللی عمل 
می‌کند و فرصت مناسبی برای توسعه صادرات و همچنین 

ایجاد فرصت‌های همکاری‌ بین‌المللی است.
جمش��ید مغازه‌ای ضم��ن برش��مردن برنامه‌های در 
نظر گرفته شده برای این نمایش��گاه، عنوان کرد: در روز 
افتتاح نمایش��گاه، یک گردهمایی برای شرکت‌کنندگان 
برگ��زار خواهیم ک��رد تا این ام��کان را فراه��م کنیم که 
مشارکت‌کنندگان با یکدیگر آش��نا شوند و فرصتی برای 

تبادل ایده‌ها و اطلاعات فراهم آید.
همچنین، در روز س��وم نمایش��گاه، یک جلسه ویژه با 
مسئولین و نهادهای مرتبط مانند وزارت صنعت و معدن، 
جهاد کشاورزی، گمرک و س��ایر نهادهای متولی برگزار 
خواهیم کرد. این جلس��ه‌ها به منظور ایجاد فرصت برای 
گفت‌وگو و تبادل نظر جهت بهبود فرآیندها و تسهیلات 
ارتباطات بین صنعت و نهادهای دولتی برگزار می‌شوند. 
این تدابیر به تقویت همکاری‌ها و توسعه صنایع مختلف 

کمک می‌کند و ب��ه بهبود عملکرد کل��ی صنعت کمک 
خواهد کرد.

وی تاکی��د ک��رد: نمایش��گاه بین‌المللی ش��یرینی و 
ش��کلات به عنوان یکی از مهم‌ترین رویدادهای مرتبط با 
صنعت شیرینی و ش��کلات، نقش مؤثری در پیشرفت و 
رونق این صنعت ایفا می‌کند. این روی��داد به عنوان یک 
فرصت منحصر به فرد برای معرفی و آشنایی با تغییرات 

و نوآوری‌های روز دنیا در این صنعت ش��ناخته می‌شود. 
طی این چند روز، صاحبان کسب و کار، تولیدکنندگان، 
و علاقمندان به این صنعت ت�الش فراوانی می‌کنند تا از 
این موقعیت به عنوان یک فرصت دستیابی جهت موفقیت 
در این صنعت بهره‌برداری کنند. این امکان فراهم است تا 
شرکت ها آخرین محصولات و دستاوردهای خود را در این 

نمایشگاه در معرض دید بازدیدکنندگان قرار دهند.
برگزارکننده نمایش��گاه ش��یرینی و ش��کلات ایران با 
اشاره به وضعیت این صنعت گفت: یکی از جوانب مهم و 
ممتاز نمایشگاه شیرینی و شکلات، وجود تنوع فراوان در 
محصولات ارائه شده است. این ویژگی تا به امروز آن را به 
یکی از نمایشگاه‌های پرمخاطب و موفق در کشور تبدیل 
کرده اس��ت. این نمایش��گاه نه تنها به عنوان یک رویداد 
مهم در داخل کش��ور، بلکه به عن��وان یک نقطه قوت در 

رونق صادرات محصولات ایرانی به بازارهای جهانی تلقی 
می‌ش��ود. با این حال، باید اشاره کرد که واقعیت‌هایی نیز 
وج��ود دارد که نیازمن��د توجه و تدابیر ویژه‌ای از س��وی 
مسئولان است. فعلاً، شرایط صنایع مختلف در کشور ما 
مناسب نیست و از مشکلات متعددی در زمینه‌های تولید، 
صادرات، و مس��ائل مالی و نقدینگی و تورم و قیمت های 
بالا رنج می برد. به منظور ایجاد همسانی با تغییرات روز 

دنیا و پیروی از اس��تانداردهای بین‌المللی، ضروری است 
که مسئولان مرتبط تدابیری جدی و اثرگذار اندیشیده و 
اجرا کنند. این تدابیر می‌توانند توسعه و پیشرفت صنعت را 
تضمین نمایند و به توانایی رقابتی شرکت های داخلی در 

بازارهای جهانی کمک کنند.
وی در ادامه اظهار کرد: وضعیت تورم در کش��ور تأثیر 
مس��تقیمی بر قدرت خرید مردم داش��ته و در نتیجه بر 
صنعت شیرینی و شکلات نیز با چالش های قابل توجهی 
مواجه ش��ده اس��ت. با کاهش توان خرید م��ردم، فروش 
محصولات ای��ن صنعت نیز کاهش می‌یاب��د. با این حال 
این صنعت با پشتوانه اراده و تعهد فعالان و تولیدکنندگان 
خود، همگام با آخرین تحولات فنی و تکنولوژیک جهانی 
پیش می‌رود. ای��ن تلاش‌ها می‌توانند نه تنه��ا برای این 

صنعت، بلکه برای اقتصاد کشور نیز مفید باشند.
مغ��ازه‌ای در انتها با ابراز امیدواری نس��بت به برگزاری 
بیس��ت‌ودومین نمایش��گاه محص��ولات، م��واد اولی��ه و 
ماش��ین‌آلات ش��یرینی و ش��کلات، گفت: امیدواریم که 
همچون س��ال‌های گذش��ته، نمایش��گاه امس��ال برای 
مش��ارکت کنندگان دس��تاورهای خوبی داش��ته باشد. 
این روی��داد فرصت��ی فوق‌العاده ب��رای تعام��ل و تبادل 
نظر می��ان تولیدکنن��دگان و فعالان این صنعت اس��ت. 
از همه ش��رکت‌کنندگان و بازدیدکنندگان نمایش��گاه، 

خواهشمندیم که از این فرصت گرانبها
 ب��رای برق��راری ارتباطات مؤث��ر بهره ‌ب��رده و در پی 
دس��تیابی به اه��داف خود با انگی��زه و انرژی بیش��تری 
ش��رکت نمایند. ما باور داریم که همگان با تلاش و تعهد 
به پیش��رفت این صنعت و بهبود شرایط اقتصادی کشور 

می‌توانیم به دستاوردهای بزرگی دست پیدا کنیم.

نمایشگاه شیرینی و شکلات، پرمخاطب‌ترین نمایشگاه ایران است

دکتر کریمی تفرش��ی رئی��س هیات مدی��ره مجتمع صنایع 
 MKT( غذایی و کش��اورزی گلها و گروه صنعتی آل ام کا تی
GROUP(از مدی��ران و چه��ره های ش��اخص صنعت مواد 
غذایی ایران است که در حال حاضر رئیس هیات مدیره انجمن 
دارندگان نش��ان اس��تاندارد ایران، نائب رئی��س  هیات مدیره 
انجمن عل��وم و فناوری غلات ایران،  عض��و هیات مدیره کانون 
انجم��ن های صنایع غذایی کش��ور ،  رئیس کارگروه کس��ب و 
کارهای جاده ابریشم س��ازمان ملل- یونس��کو وکارآفرین برتر 

جهان اسلام است. 
دکتر کریمی تفرشی در حاشیه نمایشگاه بین المللی شیرینی 
و ش��کلات  1402 در گفت وگو با  نش��ریه اقتصاد و نمایشگاه 
با اش��اره به تاریخچه مجتمع صنایع غذایی و کش��اورزی گلها 
گفت: مجتمع صنایع غذایی و کش��اورزی گلها در سال 1318 
به صورت س��نتی فعالیت خود را از پله نوروزخان آغاز نمود. در 
آن دوره زمانی که ادویه جات و سبزیجات خشک در کاغذهای 

قیفی ش��کل به فروش می رسید بنیانگزار گلها اولین کسی بود 
که از ملوان های روسی نایلون های یک طرف دوخت خریداری 
و موادغذایی را با کمک اتوهای ذغالی در آن بسته بندی نمود. 
در آن دوره نس��ل اول گلها با توجه به مقتضای زمان و شرایط 
جامعه و نی��از آن دوره تصمیم مهمی گرف��ت، که آن مهم پایه 
گذار مجموع��ه ای عظیم و ماندگار امروزی گردیده اس��ت. در 
سال 1345 نس��ل دوم این مجموعه فعالیت خود را آغاز نمود 
و هماهن��گ با ش��رایط جامعه مس��یر حرکت از تولید س��نتی 
محصولات به سمت صنعتی شدن را طی کرد. تلاش های نسل 
دوم گلها به هم��ت و تلاش مرحوم عبدالرضا کریمی تفرش��ی 
به ثمر نشس��ت و این مجموعه ش��کلی صنعتی به خود گرفت. 
با حرکت به س��مت جلو و گام نهادن در مس��یر تکنولوژی نیاز 
به افکار و اندیش��ه های نو احساس شد و این درست زمانی بود 
که نسل س��وم گلها در ابتدای دهه هشتاد با تفکری نوین از راه 
رس��ید تا چرخ صنعت را این بار به مدد دان��ش و فناوری روز و 

نیروی جوانی به حرکت در آورد.
وی در ادامه اظهار داش��ت: صنایع غذایی و کش��اورزی گلها 
امروز با داشتن بیش از 500 نوع محصول دارای بالاترین تنوع 
محصول در سبد غذایی خانوار می باشد و بیشترین گواهینامه 
های ملی و بین المللی و جوایز و افتخارات را در کش��ور کسب 
کرده است. در حال حاضر مجتمع صنایع غذایی و کشاورزیگلها 
یک اشتغال آفرینی بزرگ چند هزار نفره در سطح کشور ایجاد 
کرده اس��ت. ما در صنایع غذایی گلها همواره سعی کرده ایم تا 
با طعم ه��ای خالص و واقعی و ناب در ذه��ن و حافظه تاریخی 
این مردم خ��وش ذائقه ماندگار بمانیم و ب��ه لطف ایزد ماندگار 
ش��دیم. مس��ئولیتی که این قدمت بر دوش ما میگذارد حفظ 
اعتماد مردم به ماست. صنایع غذایی گلها بدلیل رعایت الزامات 
و اصول اس��تاندارد و حفظ درجه ب��الای کیفیت در محصولات 
چندین س��ال متوالی به عنوان واحد نمونه اس��تاندارد انتخاب 
ش��د. ضمن اینکه محبوبیت و رضایت طی��ف بالایی از مصرف 
کنندگان باعث شد تا به عنوان برند محبوب به انتخاب مصرف 

کنندگان در سالهای متوالی برگزیده شود. 
دکت��ر کریم تفرش��ی اضافه ک��رد: ارتق��ائ م��داوم کیفیت 
محصولات غذایی مطابق با اس��تانداردهای مل��ی و بین المللی 
و توس��عه و بروز ک��ردن محص��ولات غذایی بر اس��اس آخرین 

فناوریها و دانش روز دنیا و احترام به نیازها، س�الیق و خواست 
مش��تریان در تولید، طراحی و ارائه محصولات موردنیاز جامعه 
باخط مش��ی اساس��ی تولید غذای س��الم و تامین سبد غذایی 
س��الم برای خانواده ه��ا و در اولویت ق��رار دادن کیفیت بجای 
س��وددهی یک��ی از اهداف مهم و اساس��ی این مجتمع اس��ت.  
صنایع غذایی گله��ا در دریافت ایزوه��ا و گواهینامه های بین 
المللی سیس��تم های مدیری��ت کیفیت و انواع اس��تانداردها و 
گواهینامه های ملی و بین المللی در کش��ور همیشه پیشتاز و 
پیش قدم بوده و تقریبا تمامی ایزوها و گواهینامه های مرتبط 
و مورد نیاز را دریافت کرده و کمتر مجموعه ای اس��ت که این 
تعداد بالا از گواهینامه ها و استانداردهای ملی و بین المللی را 
در کشور کسب کرده باش��د. دارا بودن بالاترین تنوع محصول 
نیز از ویژگ��ی های منحصر بفرد این برند اس��ت که نش��ان از 
س��ال ها تلاش، تحقیق و توسعه در مس��یر تامین سبد غذایی 
 موردنیاز جامع��ه و احترام به نیاز و خواس��ت مصرف کنندگان

 است.
دکتر کریم تفرش��ی در پایان بیان داش��ت: یکی از سیاس��ت 
هایی ک��ه صنایع غذای��ی گله��ا هم��واره در راس برنامه های 
خود قرار داده اس��ت پایش و رصد مداوم نظرات، خواسته ها و 
سلایق مشتریان است. این سیاس��ت ایجاب می کند تا همواره 
در حال به روز رس��انی و تحول باش��یم. چه در بحث کیفیت و 
چه در حوزه بسته بندی و چه در تامین نیازهای غذایی مردم. 
امروز مردم در مقایس��ه با گذش��ته بدلیل بهره مندی وسیع از 
وسایل ارتباط جمعی ، رس��انه ها و ش��بکه های اجتماعی، به 
روز هس��تند و س��طح آگاهی و دانش مردم بالاس��ت و همگام 
با تحولات صنعت در دنیای مدرن و رش��د تکنولوژی س�الیق 
مردم نیز به س��رعت در حال تحول است. امروز انتظارات مردم 
بسیار متفاوت با گذشته اس��ت و ماندگار ماندن در سبدغذایی 
مردم، رشد و تحول مداوم می طلبد. ضمن اینکه باید به عنوان 
یک صنعت بزرگ و برند نام آش��نا که گ��روه عظیمی از مردم 
سالهاست به ما اعتماد کرده اند همواره خود را با استانداردهای 
روز دنیا و آخرین فناوری ه��ا و نوآوری های این صنعت به روز 
نگه داریم. بنابراین برای پیش��رفت و تح��ولات در این صنعت 
هیچ سقفی نمیتوان تعریف کرد جز کسب مداوم رضایت مردم 

و پاسخ به اعتماد آنها.

دکتر مهدی کریمی تفرشی رئیس هیات مدیره مجتمع صنایع غذایی و کشاورزی گلها:

گواهی قدمت ۱۰۰ ساله روایت تاریخ سه نسل اعتماد مردم به برند گلها
برای درنوردیدن پله های رشد و توسعه در صنعت غذا هیچ سقفی نمیتوان تعریف کرد جز کسب رضایت مردم و پاسخ به اعتماد آنها
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مدیران این شرکت معروف شکلات‌سازی والرونا، با بیش از ۴۰ هزار مشتری در ۸۵ کشور دنیا، از ابتدا تصمیم گرفتند که با کشت کاکائو برخوردی پایا داشته باشد و با 
درختکاری پیرامون مزارع کاکائو با جنگل‌زدایی مقابله کنند. با این کار کیفیت کاکائو هم بیشتر می‌شود

دوست‌داران 
شکلات سالانه ۷ 
میلیون تن از این 
خوراکی خوشمزه 
را مصرف می‌کنند 

و همین کار، بازاری 
۱۴۰ میلیارد دلاری 

برای شکلات‌ 
ساخته است و 

انتظار می‌رود که 
گردش مالی بازار 

شکلات تا سال 
۲۰۲۸ به ۲۰۰ 

میلیارد دلار برسد

طبق برآورد انجمن صنفی ش��یرینی و ش��کلات 
،گ��ردش مالی این صنع��ت حدود 16 ت��ا 17 هزار 
میلیارد تومان اس��ت و معمولا ص��ادرات تا دو برابر 
واردات اس��ت. حدود 30 درصد مواد اولیه شکلات، 
وارداتی اس��ت و بقیه مواد در داخل تولید میش��ود. 
370 ش��رکت داخلی و 76 ش��رکت خارجی از 20 
کشور دنیا شرکت های بزرگ دنیا هستند و از آنجا 
که این صنعت گردش مالی بالایی دارد، باید بیشتر 

مورد توجه دولت مردان قرار بگیرد.
دوست‌داران شکلات س��الانه ۷ میلیون تن از این 
خوراکی خوش��مزه را مصرف می‌کنند و همین کار، 
بازاری ۱۴۰ میلیارد دلاری برای ش��کلات‌ س��اخته 

اس��ت و انتظار می‌رود که گردش مالی بازار شکلات 
تا سال ۲۰۲۸ به ۲۰۰ میلیارد دلار برسد.

اما بح��ران اقتص��ادی کووی��د ۱۹ و نی��ز تهدید 
تغییرات اقلیمی بر صنعت شکلات‌س��ازی هم تأثیر 
گذاشته‌اند. ژاک توره، شکلات‌سازِ معروف فرانسوی 
و داور مس��ابقه ش��یرینی‌پزی ش��بکه نت‌فلیکس، 
درباره توان مقاومت صنعت شکلات‌سازی می‌گوید: 
»‌اخیرا مش��کلات زیادی در کار بوده، و شاید بتوان 
گفت که فرصت‌های زی��ادی هم برای نوآوری پیش 
آمده. یکی از مهمترین چیزها توجه و گوش‌دادن به 
خواست مشتری است. چون مشتری ما هم کیفیت 
می‌خواه��د و محصولات ت��ازه. او می‌خواه��د با ما 

چیزهای جدیدی کشف کند و ببیند چه محصولات 
دیگری می‌توانیم تولید کنیم.«

او ب��ه کاهش تولید کاکائو در س��احل‌عاج اش��اره 
می‌کند ک��ه ب��ه عل��ت تغییرات��ی آب‌وه��وا اتفاق 
افت��اد، و همچنین درب��اره تأثیر این ام��ر بر صنعت 
شکلات‌س��ازی می‌گوید:‌ »کاکائو گیاهی اس��ت که 
هرجایی رشد نمی‌کند و نس��بت به گرما و رطوبت 
حس��اس اس��ت. بی‌اطمینانی عمده آین��ده درباره 
همین تغییرات آب‌وهوایی است. این من را که کمی 

بیش از باقی مسائل نگران می‌کند.«
از کش�ت کاکائو تا تولید شکلات؛ منصفانه و 

سازگار با محیط

س��الانه پنج میلیون تن کاکائو در جه��ان تولید 
می‌ش��ود ک��ه ۷۰ درص��د آن محصول کش��ورهای 
آفریقای��ی غنا و س��احل ع��اج اس��ت. و همزمان با 
خواس��ت تجارت منصفانه از سوی کنشگران حامی 
حقوق بش��ر، تقاضا برای تولید ش��کلات به‌ش��کلی 

منصفانه و سازگار با محیط نیز بیشتر شد.
مدیران این شرکت معروف شکلات‌سازی والرونا، 
با بیش از ۴۰ هزار مش��تری در ۸۵ کش��ور دنیا، از 
ابتدا تصمیم گرفتند که با کش��ت کاکائو برخوردی 
پایا داش��ته باش��د و با درختکاری پیرام��ون مزارع 
کاکائو ب��ا جنگل‌زدای��ی مقابل��ه کنند. ب��ا این کار 

کیفیت کاکائو هم بیشتر می‌شود.
کارول سنیوورت، مسئول پیش��ین اقتصاد پایای 
این ش��رکت، درباره آن‌که والرونا به تولیدکنندگان 
و کارکنان��ش چ��ه کمک��ی می‌کند می‌گوی��د: »ما 
محصول تولیدکنندگان کاکائو را به قیمتی منصفانه 
می‌خری��م، در پروژه‌ه��ای محل��ی س��رمایه‌گذاری 
می‌کنیم و می‌کوش��یم حافظ محیط زیست باشیم. 
به کارکنان‌مان هم توجه داریم، کار در والرونا تجربه 
فوق‌العاده‌ای است، همچنین دائما از تأثیر منفی بر 

محیط می‌کاهیم.«
شیرینی سرمایه‌گذاری روی کاکائو

ویکتوریا اسکولار، کارشناس سرمایه‌گذاری ساکن 
لندن معتقد اس��ت ک��ه س��رمایه‌گذاری در صنعت 
ش��کلات اخیرا جذاب‌تر ش��ده اس��ت وی می‌گوید: 
»س��احل عاج درگیر مش��کل آب‌وهوا بود و همین 
سبب ش��د تولید کاکائو کاهش پیدا کند، اما اخیرا 
شاهد رش��د چش��مگیر تقاضا بوده‌ایم،‌ و کاکائو در 
حال حاضر بسیار مورد توجه سرمایه‌گذاران است.«

اما بس��یاری از کش��ت‌کنندگان کاکائ��و زیر خط 
فقرند و این نش��ان می‌دهد که تولیدکنندگان باید 

بیش از منفعت خودشان به افراد اهمیت بدهند.
دبیر انجمن صنفی صنایع بیس��کویت، شیرینی و 
شکلات ایران  می گوید: صنعت شیرینی و شکلات، 
ارزش افزوده بالایی داش��ته و گردش مالی آن بین 

16 تا 17 هزار میلیارد تومان در سال است.

جمشید مغازه‌ای، با اش��اره به اینکه هر کیلوگرم 
ش��کلات به‌طور متوس��ط س��ه دلار قیم��ت دارد، 
خاطرنش��ان کرد: تراز تجاری این صنعت همیش��ه 
مثب��ت ب��وده و واردات آن نص��ف صادرات اس��ت؛ 
بنابراین لازم اس��ت که مس��ئولان چنی��ن صنعت 
بزرگی را مورد توجه بیشتر قرار داده و از آن حمایت 
کنند. ب��ه گفت��ه وی، پراکندگی صنای��ع مربوط به 
شیرینی و ش��کلات در اس��تان‌ها نس��بت به دیگر 
صنایع بالاتر بوده و تنوع کالایی آن نیز شامل شش 
شاخه کالایی صنعتی از جمله انواع شکلات‌ها، تافی 

کارامل، آب‌نبات‌ها اسنک‌ها، آدامس‌ها و... می‌شود.
مغازه‌ای از سرانه مصرف پایین شکلات در کشور 
انتقاد کرد و ادامه داد: عدد س��رانه در ایران کمتر از 
دو کیلوگرم برآورد می‌ش��ود، در حالی که این عدد 
نس��بت به کش��ورهای اروپایی حدود 10 کیلوگرم، 
پایین‌تر است. زیرا به‌دلیل تبلیغات کم و بیش منفی 
که در جامعه صورت می‌گیرد، مردم در مصرف این 
ماده مغذی احتیاط می‌کنند. اما واقعیت این اس��ت 
که مصرف شکلات‌ها به عنوان غذای میان وعده‌ای 
در کشورهای مختلف شناخته شده و فواید بسیاری 
دارد. وی تصریح کرد: سال گذش��ته یک میلیون و 
480 هزار تن انواع شکلات در کشور تولید شد؛ این 
در حالی اس��ت که حدود 600 ه��زار تن از ظرفیت 
کارخانه‌های ما خالی مان��د و در آن تولیدی صورت 

نگرفت.
دبیر انجمن صنفی صنایع بیس��کویت، ش��یرینی 
و ش��کلات با بیان اینک��ه رتبه دوم ص��ادرات گروه 
صنایع غذایی به این صنف مربوط می‌ش��ود، یادآور 
ش��د: اگرچه س��ال 94 بیش از 500 میلیون دلار از 
این محصولات به 66 کش��ور دنیا صادر شد، اما این 
رقم در سال‌های گذش��ته به 700 میلیون دلار هم 
رس��یده است.اش��تغال حدود 65 هزار نف��ر به طور 
مس��تقیم به این صنعت وابسته اس��ت و با احتساب 
صنایع مرتبط مانند آرد، ش��کر، روغن، شیرخشک 
و... میزان اشتغال غیرمستقیم بس��یار بیش از اینها 

خواهد بود.

گردش مالی صنعت شیرینی و شکلات ایران به  بیش از  16 تا 17 هزار میلیارد تومان رسیده است

اقتصاد ۱۴۰ میلیارد دلاری صنعت شکلات‌سازی تا سال ۲۰۲۸ به ۲۰۰ میلیارد دلار می رسد
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 انقباضی عمل کردن بانک‌ها، چند نرخی بودن و دستوری بودن نرخ ارز و مشکلات مبادلات تجاری با سایر کشورها به خاطر تحریم‌ها از جمله 
مهترین مشکلات و چالش های ما است. ویا

آث
ده

 زا
یم

اه
بر

 ا

 نمایشگاه 
بین‌المللی 

شیرینی و شکلات 
به عنوان یکی 
از رویدادهای 

بزرگ در صنعت 
غذایی دارای 

اهمیت ویژه‌ای 
است. این رویداد 

فرصتی مناسب 
برای شرکت‌ها به 

شمار می‌آید تا 
محصولات خود را 
به افراد علاقه‌مند 
به صنعت غذایی 

معرفی کنند

کارخانه شیر پاستوریزه ارمغان )مانی ماس( یکی از برندهای شاخص صنایع لبنی ایران در بیست و دومین نمایشگاه بین المللی شیرینی و شکلات حضور چشمگیری 
و متفاوتی دارد. محمد اسماعیل راهنما، موس�س و مدیرعامل این مجموعه دارای مدرک کارشناسی صنایع لبنی از فرانس�ه است. وی عضو هیئت مدیره اتحادیه 
لبنی کشور و همچنین رئیس هیئت مدیره تعاونی صنایع لبنی استان فارس است. نشریه اقتصاد و نمایشگاه با او در جریان برگزاری نمایشگاه بین المللی شیرینی 

و شکلات ایران گفت و گویی انجام داده است:

راهنما با اش��اره به تاریخچه فعالیت های 
این ش��رکت اظهار داش��ت:  ش��رکت شیر 
پاستوریزه ارمغان با نام تجاری مانی‌ماس در 
س��ال ۱۳۶۶ به‌منظور تامین بخش��ی از نیاز 
لبنی کشور راه‌اندازی شد و از بهمن‌ماه سال 
۱۳۶۸ فعالیت خود را آغاز کرد. این کارخانه 
در شرق اس��تان فارس، در شهرستان فسا و 
کیلومتر ۱۶ جاده فسا_شیراز و در زمینی به 

مساحت ۷۰۰۰ متر احداث گردید.
از سال ۱۳۷۹ و با حمایت از صنایع بخش 
خصوصی، به ویژه صنایع لبنیات، این شرکت 
اقدام به توسعه و گسترش، تجهیز و بهسازی 
کارخانه خ��ود نم��ود. در ادامه ای��ن روند، با 
اضافه‌شدن خط‌های تولید شیر، دوغ، ماست، 
پنیر، پنیر خامه‌ای، کشک و... و با هدف تولید 
محص��ولات متنوع لبنی ب��ا بهترین کیفیت 
توسط جدیدترین دستگاه‌ها و ماشین‌آلات با 
دانش فنی روز دنیا، فعالیت خود را گسترش 
داده است. در حال حاضر، مساحت کارخانه به 
۱۵۰۰۰۰ مترمربع و ساخت سالن‌های تولید 
و س��ایر بخش‌ها افزون بر ۲۰۰۰۰ متر مربع 
می‌رسد. مدیرعامل کارخانه شیر پاستوریزه 

ارمغ��ان ب��ا برش��مردن دس��تاوردهای این 
مجموعه گفت: کسب تندیس حامی حقوق 
مصرف کنن��دگان از ط��رف وزارت صنعت ، 
معدن و تجارت در سال 1396، کسب عناوین 
واحد برگزیده پیش��رو در حوزه برندسازی و 
واحد نمونه صنعت��ی در روز صنعت و معدن 
، واحد برت��ر کنت��رل کیفی ، واح��د نمونه 
اس��تاندارد و کارفرمای نمونه در سال 1396، 
کسب عنوان واحد برگزیده سازمان استاندارد 
در روز جهانی استاندارد سال 1396، دریافت 
جوایز واحد نمونه صنعتی س��ال و کارفرمای 
نمونه سال در سال 1399، کسب عنوان واحد 
برتر و دریافت تندیس طلایی در روز جهانی 
صنعت و معدن در سال 1400، کسب عنوان 
واحد برتر استان فارس در گروه فرآورده های 
لبنی در س��ال 1400، کس��ب عنوان واحد 
تولیدی برتر فرآورده های لبنی سال  1402 
بخش��ی از موفقیت‌ها و تلاش‌ه��ای بی‌وقفه 

مجموعه ما است.
راهنما در ادامه خاطرنشان ساخت: در حال 
حاضر، شرکت ما در حال پیشبرد چند طرح 
توسعه مهم. یکی از این طرح‌ها تولید کره با 

کیفیت عالی است. ما به کارگیری فرآیندهای 
مدرن و تجهی��زات پیش��رفته در تولید کره 
متمرکز ش��ده‌ایم. علاوه بر تولید کره، ما در 
تولید محصولات اس��تریل نیز فعالیت داریم. 
توانمندی ما در فرآیندهای استریلیزه‌سازی 
و کنترل کیفیت باعث می‌ش��ود که کیفیت 
محصولات ما برای مشتریان تضمین گردد. 
همچنین، ش��رکت ما در دام��داری و تولید 
برق در مقی��اس کوچک نیز فعالی��ت دارد. 
این طرح‌ها همگی به منظور توس��عه پایدار 
و مس��ئولانه منابع طبیعی و انرژی اس��ت. با 
پیش��رفت و توس��عه در این طرح‌ها به ارائه 
محصولات با کیفیت بالا و ارزش افزوده بیشتر 
به مشتریانمان ادامه خواهیم داد. وی در پایان 
گفت: نمایشگاه بین‌المللی شیرینی و شکلات 
به عنوان یکی از رویدادهای بزرگ در صنعت 
غذایی دارای اهمیت ویژه‌ای است. این رویداد 
فرصتی مناس��ب برای ش��رکت‌ها به ش��مار 
می‌آید تا محصولات خود را به افراد علاقه‌مند 
به صنعت غذایی معرفی کنند. در این رویداد، 
هدف ما معرفی محصولات جدید و باکیفیت 
خود به جامع��ه صنعت غذایی اس��ت. ما به 
دنبال جذب نمایندگان جدید در کشورهای 
مختلف هستیم تا بتوانیم محصولاتمان را به 
بازارهای جدید گسترش داده و صادرات خود 
را افزایش دهیم.  تم��ام تلاش‌های ما در این 
نمایشگاه به ارتقاء کیفیت محصولات و توسعه 
فرصت‌های کسب و کار ما متمرکز شده است. 
نمایشگاه بین‌المللی ش��یرینی و شکلات به 
عنوان یک پل ارتباطی بین تولیدکنندگان و 
مصرف‌کنندگان به ما فرصتی فوق‌العاده برای 
ارتقاء صنعت غذایی ارائه کرده و ما با افتخار 

در این رویداد حضور داریم.

آثویا ابراهیم زاده مدیرعامل شرکت صنایع نشاسته الوند: 

نشاسته الوند اولین تولید کننده انواع نشاسته سیب زمینی در ایران و خاورمیانه

محمد اسماعیل راهنما مدیرعامل کارخانه شیر پاستوریزه ارمغان:

  شیر پاستوریزه ارمغان با 40 سال تجربه
 محصولات متنوع لبنی با کیفیت بالا تولید می کند

و  اقتص��اد  نام��ه  هفت��ه 
مناس��بت  ب��ه  نمایش��گاه 
برگزاری ش��یرینی و شکلات 
ایران ب��ا آثوی��ا ابراهی��م زاده مدیرعامل 
ش��رکت صنایع نشاس��ته الون��د گفت و 

گویی انجام داده است که می خوانید:
آثویا ابراهیم زاده با بیان اینکه شرکت 
صنایع نشاس��ته الوند دارن��ده بزرگترین 
خط تولید نشاس��ته گندم ب��ا با ظرفیت 
ج��ذب روزانه ۲۴۰ تن آرد گندم اس��ت؛ 
تصری��ح ک��رد: مجموعه ما اولی��ن تولید 
کنن��ده انواع نشاس��ته س��یب زمینی در 

ایران و خاورمیانه است.
وی افزود: شرکت صنایع نشاسته الوند 
از جمل��ه واحد ه��ای نمون��ه تولیدی در 
استان همدان می باش��د که موفق شده 
اس��ت در کن��ار دریافت اس��تانداردهایی 
 ،  22000 ای��زو  و   9001 ای��زو  چ��ون 
HACCP ، گواهی حلال را نیز دریافت 

نماید.
مدیرعام��ل ش��رکت صنایع نشاس��ته 
الوند با اشاره به دس��تاوردهای صادراتی 
این ش��رکت عنوان داش��ت:  هم اکنون 
محص��ولات مختل��ف ش��رکت صنای��ع 
نشاس��ته الوند ب��ه کش��ورهای ترکیه و 
روس��یه و CIS ، ع��راق و ح��وزه خلیج 
فارس صادر می ش��وند ک��ه این صادرات 
در قالب قراردادهای بلند مدت با شرکای 
تجاری و شرکت های تولیدی صورت می 

گیرد.
وی ب��ا اش��اره ب��ه چالش ه��ای پیش 
رو این ش��رکت اظهار داش��ت: انقباضی 

عمل ک��ردن بانک‌ها، چن��د نرخی بودن 
و دس��توری ب��ودن نرخ ارز و مش��کلات 
مبادلات تجاری با سایر کشورها به خاطر 
تحریم‌ه��ا از جمله مهترین مش��کلات و 

چالش های ما است.
مدیرعامل شرکت صنایع نشاسته الوند 
در ادام��ه گفت: به روز ب��ودن تکنولوژی 
خط تولید نشاس��ته گندم شرکت صنایع 
نشاس��ته الوند، این امکان را ب��ه ما داده 
اس��ت که بتوانیم گلوتن ب��ا کیفیت و با 
درص��د پروتئین ب��الا را تولی��د کنیم و 
همینطور نشاسته گندم نوع A با حداقل 
مقدار پروتئین، گلوکز اس��یدی و آنزیمی 
با کیفیت بالا )شفافیت بالا ( و محصولات 
خاص خ��وراک دام از جمل��ه محصولات 
تولی��دی این خط هس��تند ک��ه در این 
نمایش��گاه معرفی می ش��وند. همینطور 
از محصولات نشاس��ته  کدهای جدیدی 
مدیفاید با کارب��ری در صنایع مختلف از 
جمله س��س، ماس��ت، پنیر، سوسیس و 
کالباس و تولی��د انواع پاس��تیل و مربا و 

…. در این نمایشگاه ارائه خواهند شد.
وی افزود: با توجه به نیاز ش��دید بازار 
ایران در ش��رایط فعلی به انواع نشاس��ته 
درصنایع مختلف به انواع نشاس��ته های 
الوند  تخصصی، ش��رکت صنایع نشاسته 
در نظ��ر دارد توس��عه س��بد محصولات 
خود را ادام��ه بدهد. هم اکن��ون صنایع 
نشاس��ته الوند موفق ش��ده اس��ت طیف 
گس��ترده ای از نشاس��ته های تخصصی 
صنعت غ��ذا ش��املE-Number های 
و   1422 و  1401و1404و1420 

1412و 1414 را تولی��د کن��د و در حال 
نهایی س��ازی تحقیقات در خصوص کد 
محصولاتی مثل 1450 و 1442 اس��ت. 
همچنین ش��رکت صنایع نشاس��ته الوند 
در حال توس��عه محص��ولات خاص برای 
کاربرده��ای صنع��ت کاغذ، س��اختمان 
و حفاری اس��ت. ب��ه طور همزم��ان، در 
خط تولی��د گندم نی��ز به زودی ش��اهد 
تولید مالتودکس��ترین خواهی��م بود که 
کاربردهای گسترده ای در صنایع غذایی 

و دارویی خواهد داشت.
آثویا ابراهی��م زاده در پای��ان به برنامه 
های توسعه ای ش��رکت صنایع نشاسته 
الوند اش��اره کرد و بیان داشت: در برنامه 
های آتی نیز به دنب��ال تولید محصولات 
مدیفای��د ترکیب��ی خواهی��م ب��ود که از 
ترکی��ب خاصی از ان��واع مدیفیکیش��ن 
های ش��یمایی، فیزیکی و آنزیمی تولید 
خواهن��د ش��د ک��ه کاربردهای بس��یار 
 وی��ژه ای درصنای��ع مختل��ف خواهن��د 

داشت.

شرکت صنایع نشاسته الوند، به عنوان اولین و تنها تولید کننده نشاسته سیب زمینی و به روز ترین تولید کننده نشاسته،گلوتن و گلوکز گندم و انواع نشاسته مدیفاید 
در ایران و خاور میانه، با بهره گیری از فناوری روز دنیا، تجهیزات و زیرساخت های تحقیقاتی و تیم مجرب تحقیق و توسعه در حال فعالیت می باشد. این شرکت 
موفق شده است با انجام تحقیقات پیشرفته، انواع نشاسته های مدیفاید فیزیکی، شیمیایی، آنزیمی بر پایه نشاسته های نیتیو سیب زمینی، گندم، ذرت، تاپیوکا 

و … تولید کرده و برای صنایع مختلف، طیف گسترده ای از محصولات با کاربری های مختلف را طراحی کند.
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ماگنولیا توسعه فضاهای فیزیکی جهت تولید محصولات، توسعه تجهیزات و مدرنیزه کردن هر چه بیشتر ماشین آلات تولید، توسعه زیرساختهای 
نرم افزاری جهت مدیریت زنجیره ارزش و مدیریت پشتیبانی مشتریان و رشد و نهادینه سازی دانش فنی در مجموعه و به کارگیری متخصصین 

را در برنامه خود دارد

تر
دک

وی
س

مو
از 

حن
فر

 

ماگنولیا توسعه 
فضاهای فیزیکی 

جهت تولید 
محصولات، 

توسعه تجهیزات و 
مدرنیزه کردن هر 
چه بیشتر ماشین 

آلات تولید، توسعه 
زیرساختهای 

نرم افزاری جهت 
مدیریت زنجیره 
ارزش و مدیریت 

پشتیبانی 
مشتریان و 

رشد و نهادینه 
سازی دانش 

فنی در مجموعه 
و به کارگیری 

متخصصین را در 
برنامه خود دارد

شرکت طعم و عطر ماگنولیا با داشتن تجربه درخشان بیست ساله در زمینه طراحی و فرمولاسیون انواع طعم و اسانسهای خوراکی و دارویی ،تولید انبوه انواع طعم 
و رنگ طبیعی خوراکی، انجام خدمات تحقیق و توس�عه و مش�اوره  در زمینه طراحی و نوآوری محصولات جدید برای کارخانجات بزرگ صنایع غذایی و برگزاری 

سمینارهای تخصصی فعالیت می نماید.

رییس  موس��وی  فرحن��از  دکتر 
هیات مدیره ماگنولی��ا با بیان این 
مطالب اظهار داش��ت ماگنولیا در 
راس��تای اهداف توس��عه ای خود 
ساخت و تجهیز بزرگترین مرکز نو 
آوری و تحقیقات��ی در زمینه طعم 
و عطر را در کش��ور در دستور کار 

خود دارد.
توس��عه  ماگنولی��ا  اف��زود:  وی 
فضاه��ای فیزیک��ی جه��ت تولید 
محص��ولات، توس��عه تجهی��زات و 
مدرنی��زه کردن ه��ر چه بیش��تر 
توس��عه  تولی��د،  آلات  ماش��ین 
زیرس��اختهای نرم اف��زاری جهت 
مدیریت زنجی��ره ارزش و مدیریت 
و  رش��د  و  مش��تریان  پش��تیبانی 
نهادین��ه س��ازی دان��ش فن��ی در 
مجموعه و به کارگیری متخصصین 

را در برنامه خود دارد.
وی ب��ا اش��اره به موفقی��ت ها و 
دستاوردهای ش��رکت طعم و عطر 
ماگنولی��ا اظهار داش��ت: در زمینه 
تولی��د این ش��رکت موفق ش��ده 
اس��ت بالغ بر ۵۰۰۰ کد کالایی را 

طراحی و فرموله کند و بالغ بر۶۰۰ 
نوع متفاوت محص��ول را به مرحله 
فروش برس��اند .تمرکز و استراتژی 
ش��رکت نوآوری در تولید، استفاده 
از مواد طبیعی و یا بر پایه طبیعی 
و قیمتهای رقابتی اس��ت. صادرات 
به کشورهای کانادا ، استرالیا، عراق 
، ارمنستان ، روس��یه و افغانستان 
از دیگر دس��تاوردهای این شرکت 
بوده است. همچنین افتخار کسب 
عناوی��ن کار آفری��ن برت��ر ، دانش 
بنیان برتر در سطح استان مرکزی 
و کش��وری و تولی��د کنن��ده برتر 
بخش��ی از موفقیت های مجموعه 

ما بوده است.
ریی��س هی��ات مدیره ش��رکت 
ماگنولیا، با اش��اره چالش‌هایی که 
در مس��یر پیش��رفت این ش��رکت 
وجود دارد؛ بروکراس��ی‌های اداری 
بی‌منطق و س��خت‌گیرانه توس��ط 
ارگان‌ه��ا و نهاده��ای داخلی را به 
عن��وان یک��ی از مهم‌تری��ن موانع 
دانس��ت. او تأکی��د دارد ک��ه این 
بروکراس��ی‌های اداری ب��ه ج��ای 

اتخ��اذ رویک��رد تعامل��ی و ح��ل 
مس��ائل، به صورت کاملًا تقابلی و 
تش��دیدی عمل می‌کنن��د و باعث 
ایج��اد مش��کلات و موان��ع جدی 
در مس��یر تولید ش��ده و تولیدات 
را ب��ه دلیل تاخیر و کارش��کنی در 
صدور مجوزه��ا و پروانه‌ها متوقف 
می‌س��ازند. این مشکل بارها مطرح 
ش��ده ول��ی تاکن��ون هی��چ گونه 
راه��کاری برای آن ارای��ه نگردیده 
اس��ت و در نتیجه زمین��ه را برای 
واردات بی رویه اس��انس و طعم و 
خروج ارز از کش��ور، ایجاد ممانعت 
در رشد و  توس��عه و اشتغال زایی 
وافزایش ورود و ی��ا تولید کالاهای 
ب��ی کیفیت و زیرپل��ه ای و مضر و 
مخل برای س�المت م��ردم فراهم 
آورده اس��ت. لذا در شرایط کنونی 
اقتصادی کش��ور، توج��ه و جدی 
گرفتن این م��وارد و اهتمام به حل 
موانع می تواند بسیار راهگشا بوده 
و بایس��تی در س��ر فصل همه امور 

قرارگیرد.
وی در پایان اع�الم کرد: در این 
جدی��دی  محص��ولات  نمایش��گاه 
مانن��د ان��واع طع��م دهن��ده های 
جدید بس��یارعالی و ج��ذاب برای 
تولید انواع نوشیدنی های باستانی 
ایرانی ، طعم ه��ای میوه ای جدید 
برای صنایع نوشیدنی و شیرینی و 
شکلات و صنایع لبنی و همچنین 
محصولات جدید این شرکت شامل 
کوتینگ فلیورها برای آماده سازی 
مرغ ، ماهی و گوشت رونمایی می 

گردد.

صمد رسولوی، مدیرعامل شرکت درنا: 

عشق به تولید و مردم ایران، ما را ماندگار کرده است

دکتر فرحناز موسوی رییس هیات مدیره ماگنولیا:

 ماگنولیا، با ساخت بزرگترین مرکز نوآوری طعم و عطر، به قطب تولید طعم و عطر طبیعی ایران تبدیل می‌شود

خودت�ان  معرف�ی  ضم�ن 
فعالیت ه�ای ش�رکت درنا را 

تشریح کنید.
اینجانب صمد رسولوی متولد1342روستای 
بنی��س از توابع شهرس��تان شبس��تر اس��تان 
آذربایجان شرقی هس��تم. از کودکی، نزد پدرم 
حاج میرزا آقا رس��ولوی، با صنعت کیک آش��نا 
ش��دم و از همان موقع عش��ق به تولی��د در من 
نهادینه شد تا امروز که 60 سال از عمرم گذشته. 
لحظه‌ای از فکر رشد و توسعه در "درنا" و خدمت 
به کشورم غافل نشدم و معتقدم که برند "درنا" 
دیگر تنها متعلق به من و فرزندانم نیس��ت؛ این 
برند متعلق به کل مردم ایران است که طی این 
س��الها همواره حامی و پشتیبان ما بوده‌اند. برند 
"درنا" از سال 1344 با تولید کیک‌های رسولوی 
به وجود آمد و تا به امروز، با داشتن بیش از 200 
نوع محصول، کیفیت تولید را ب��ه عنوان هدف 

اصلی خود قرار داده است.
چه طرح های توسعه ای را در دستور کار 

شرکت دارید؟
کارخانه "درن��ا"، همانطور ک��ه می‌دانید، در 
کیلومتر 28 ج��اده مخصوص کرج واقع ش��ده 
اس��ت. از آنجایی که ایده‌ها و پیشنهادات زیادی 
برای تولید محصولات جدید داریم، متأسفانه در 
این فضا امکان تولید بیش��تری را نداریم. ضمن 
اینکه علاقه و ارتباط با زادگاهم مرا مشتاق کرده 
تا در محل تولد خود به گسترش کارم فکر کنم. 
به همین دلیل، در حال اح��داث کارخانه‌ای به 
مس��احت 25000 متر مربع زیربن��ای تولید در 
شبستر هس��تم که به زودی افتتاح خواهد شد. 
در ای��ن مکان، محصولات جدی��دی که تاکنون 
در کش��ور تولید نش��ده و همچنین محصولات 

صادراتی تولید خواهند شد.
درعرص��ه تولی��د و ص��ادرات چ��ه افتخارات 
،دستاورد ها و استاندارد هایی را کسب کرده اید؟

در دهه 70، زمانی که حتی اس��تاندارد کیک 
اجباری نبود، "درنا" به صورت داوطلبانه اقدام به 
اخذ گواهی استاندارد نمود. در سال 1385، برای 
اولین بار موفق به اخذ استانداردهای بین‌المللی 
 Bakery شد، که در ش��اخه محصولات ISO
اولین ش��رکت بود. در طی این س��الها، بیش از 
40 لوح تقدیر ب��ه صورت ملی و بین‌المللی اخذ 
شده که نتیجه زحمات کل پرسنل شرکت است. 
در خصوص صادرات نیز، در حال حاضر با توجه 
به سیاست ش��رکت و توان تولید، فقط با حدود 
10 کشور همکاری داریم. البته با توجه به طرح 
توسعه‌ای که در دست داریم، در حال توسعه بازار 

صادراتی هستیم.
با چ�ه چال�ش ه�ا و مش�کلاتی مواجه 

هستید؟
به جای این سوال، شاید بهتر بود بپرسیم که با 
چه مشکلاتی مواجه نمی‌شوید. متاسفانه، شرایط 
تولید در این دوره بس��یار سخت است. از تامین 
مواد اولیه، اخذ مجوزها، قوانین مربوطه که مرتب 
در حال تغییرات هستند، مشکلات ترخیص کالا، 
مش��کلات گمرک، قیمت ارز، شرایط صادرات و 
واردات، همه و همه چالش‌هایی است که نه تنها 
ش��رکت ما، بلکه هر تولیدکنن��ده‌ای را از تولید 
منص��رف می‌کند. در این ش��رایط، بس��یاری از 
شرکت‌ها تعطیل شده یا ترجیح داده‌اند سرمایه 
خود را به کشور دیگری منتقل کنند. و اگر امروز 
"درنا" هنوز پابرج��ا تولید می‌کند، فقط و فقط 
عش��ق به مملکت و مردم آن است که مارا سرپا 

نگه داشته است.

از چه محصول جدیدی در این نمایشگاه 
رونمایی کردید؟

از سال 1344 که شرکت درنا شکل گرفت به 
تولید انواع کیک،کلوچه پرداخت به مرور تولید 
ان��واع بیس��کوییت ،کوکی،کیک ه��ای لایه ای 
،ویفر،محصولات پن کیک مانند فان کیک و درنا 
برگر و محصولات پودری هم در دس��تور تولید 
قرار گرفت.ولی در س��ال 1402 درن��ا در گامی 
دیگر ش��روع به تولید محصولات شکلاتی بویژه 
ازنوع Real)واقعی( کرد که در این نمایش��گاه 

قصد رونمایی از آن را داریم.
از س��ال 1344 ک��ه ش��رکت "درنا" ش��کل 
گرفت، به تولید ان��واع کیک و کلوچه پرداخت و 
به مرور تولید انواع بیسکوییت، کوکی، کیک‌های 
لایه‌ای، ویفر، محصولات پن‌کی��ک مانند "فان 
کیک" و "درنا برگر" و محص��ولات پودری هم 
در دس��تور تولید قرار گرفت. اما در سال 1402، 
"درنا" در گامی دیگر شروع به تولید محصولات 
ش��کلاتی، به وی��ژه از ن��وع Real)واقعی( کرد 
 که در این نمایش��گاه قص��د رونمای��ی از آن را 

داریم.

برن�د درن�ا ب�ا نزدی�ک ب�ه 60 س�ال قدم�ت، یک�ی از ن�ام ه�ای ش�ناخته ش�ده در صنع�ت کی�ک و کلوچ�ه ای�ران اس�ت. ای�ن ش�رکت ب�ا تولی�د 
بی�ش از 200 ن�وع محص�ول کیفی�ت را ب�ه عن�وان اس�تراتژی خ�ود در دس�تور کار ق�رار داده اس�ت. برن�د درن�ا در گام�ی جدی�د ش�روع ب�ه 
 تولید محص�ولات ش�کلاتی، به وی�ژه از ن�وع Real)واقعی( کرده اس�ت ک�ه در نمایش�گاه بی�ن المللی ش�یرینی و ش�کلات ای�ران از آن رونمایی م�ی کند.

نشریه اقتصاد نمایشگاه به همین مناسبت با مدیرعامل شرکت درنا گفت و گویی انجام داده است:
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مجموعه‌ی ما
 با رویکردی متمایز 
و نوآورانه به بازار، 

به عنوان یک 
انتخاب مناسب 

برای تجربه‌ی 
شیرین و لذیذ 
در محصولات 

خوراکی شناخته 
می‌شود. تنوع 

محصولات، 
کیفیت بالا و 

توجه به انتظارات 
مشتریان از جمله 

ویژگی‌هایی 
هستند که ما 

را به یکی از 
انتخاب‌های اصلی 

مشتریان تبدیل 
کرده است.

شرکت صنایع غذایی محمدپور )لالائی( به عنوان یکی از پیشتازان در زمینه تولید انواع محصولات خوراکی فعالیت می‌نماید. این شرکت انواع کیک‌ها، کیک‌های 
لایه‌ای، کلوچه‌ها، شوکوکیک‌ها، بیسکویت‌ها، ویفرها، تافی‌ها و آبمیوه‌های تازه را تولید می نماید.

اصغر محمدپور مدیر عامل صنایع غذایی 
محمدپور در جریان برگزاری نمایشگاه بین 
المللی صنعت شیرینی و شکلات در گفت 
و گو با نشریه اقتصاد و نمایش��گاه با اشاره 
به افتخارات و دس��تاوردهای صنایع غذایی 
محمدپور گفت: تمرک��ز ما بر روی کیفیت  
محصولات است که با ترکیب بهترین مواد 
اولیه و استفاده از تکنیک‌های مدرن تولید، 
محصولات ب��ا طعمی متف��اوت و بی‌نظیر 
به مش��تریان ارائه می‌ش��وند. از کیک‌های 
لایه‌ای گرفته تا تنوع بیسکویت‌ها و ویفرها، 
هر محصول از صنای��ع غذایی محمدپور با 
بالاترین کیفیت ممکن تولید و عرضه می 
ش��ود. به علاوه، با انتخاب میوه‌ها و فرآوری 
دقیق آنها باعث می‌شود تا آبمیوه‌های ما از 
طعم طبیعی و غنی میوه‌ها برخوردار باشند.

وی اف��زود: مجموعه‌ی ما ب��ا رویکردی 
متمایز و نوآوران��ه به بازار، ب��ه عنوان یک 
انتخاب مناسب برای تجربه‌ی شیرین و لذیذ 
در محصولات خوراکی ش��ناخته می‌شود. 
تنوع محص��ولات، کیفیت ب��الا و توجه به 
انتظارات مش��تریان از جمل��ه ویژگی‌هایی 
هستند که ما را به یکی از انتخاب‌های اصلی 

مشتریان تبدیل کرده است.
محمدپور با بیان اینکه فاز دوم توس��عه 

این شرکت تحت نام ش��رکت شیرین آذر 
طراوت تبریز انجام شده است؛ خاطرنشان 
کرد: این فاز با مس��احتی بالغ ب��ر 20 هزار 
متر مربع و تشکیل شده از 4 سالن مجزا، در 
حال راه‌اندازی خطوط تولیدی برای کیک، 
چوب شور و بیسکویت است. این گام مهم 
توسعه در راس��تای افزایش ظرفیت تولید، 
ایجاد رقابت‌پذیری بالاتر در بازار، پاس��خ به 
نیازهای متنوع مشتریان،  خلق فرصت‌های 
جدید اش��تغال و ایجاد ارتباط‌های نوین با 

بازار است.
وی در ادامه اظهار داش��ت: شرکت ما با 
افتخار دارای دس��تاوردهای ش��اخصی در 
حوزه کیفیت و ایمنی غذایی است. به عنوان 
یک شرکت پیشرو در صنعت، ما توانسته‌ایم 
اس��تانداردهای بین‌الملل��ی معتبری مانند 
 HACCP 9001 و ISO ،22000 ISO
را به دست آوریم. این دستاوردها تلاش‌ها و 
تعهد ما نسبت به ارتقاء کیفیت محصولات و 
خدمات را نمایان می‌سازد و نشان می‌دهد 
که ما به ارائه محصولاتی ایمن، با کیفیت و با 

ارزش به مشتریان خود متعهد هستیم.
او با تاکید بر اهمیت حضور در بازارهای 
صادراتی عن��وان کرد: در زمین��ه صادرات، 
م��ا توانس��ته‌ایم در بازاره��ای مختلفی از 
جمله پاکستان، ترکمنستان، تاجیکستان، 
افغانس��تان، ع��راق، عم��ان ، ارمنس��تان ، 
آ‌ذربایجان و امارات حضور داشته باشیم. ما 
در پی ارتقاء جایگاه خود در بازارهای جهانی 
هس��تیم. توانایی ما در پوش��ش بازارهای 
متنوع و همچنین ایج��اد ارتباطات مؤثر با 
مشتریان و همکاران، ما را به یک مجموعه 
قابل اعتماد و تاثیرگ��ذار در صنعت تبدیل 

کرده است.
مدیر عامل صنایع غذای��ی محمدپور با 
اش��اره به مش��کلات تولیدکنندگان اظهار 

داشت: یکی از بزرگترین چالش‌های پیش 
رو، کمبود انرژی به‌خصوص در زمینه‌های 
برق و آب است. این مسئله می‌تواند تأثیرات 
قابل ملاحظ��ه‌ای بر فعالیت ش��رکت‌های 
تولیدی داشته باشد. در این راستا، ضروری 
است که مسئولان و مقامات مسئول ضمن 
ش��ناخت دقیق از اهمیت و تأثیرات منفی 
کمبود انرژی، تصمیم��ات جدی و اقدامات 
مؤث��ری را به منظ��ور حل ای��ن چالش به 
عمل آورند. ان��رژی به‌عنوان محور اصلی در 
تولید و رشد کس��ب‌وکارها، نقش مهمی را 
ایفا می‌کند و کمب��ود آن می‌تواند ضربات 
جبران‌ناپذیری به فعالیت‌های تولیدی وارد 

نماید.
وی در پایان ب��ا تاکید بر اهمیت برگزاری 
نمایش��گاه بین المللی ش��یرینی و شکلات 
گفت: صنعت ش��یرینی و ش��کلات یکی از 
صنایع با ارزش و پردرآمد محسوب می شود 
و بسیاری از کسب و کارها و برندهای معتبر 
در این زمینه فعالیت می‌کنند. این نمایشگاه 
به عنوان یک پل ارتباطی بین تولیدکنندگان، 
تاج��ران، مصرف‌کنن��دگان و کارشناس��ان 
این حوزه عم��ل می‌کند و می‌توان��د با ارائه 
بهترین محص��ولات، تکنیک‌ه��ا و ایده‌های 
نو، به پیش��رفت و رش��د این صنعت کمک 
کند. به اعتقاد من، حضور در این نمایش��گاه 
از فرصت‌ه��ای شناس��ایی،  و بهره‌گی��ری 
شبکه‌س��ازی و آموزش، به توس��عه‌ی پایدار 
صنعت ش��یرینی و ش��کلات کمک خواهد 
کرد و تاثیر مثبتی بر رونق کسب و کارهای 
این حوزه در داخل و خارج از کش��ور خواهد 
داشت.مجموعه‌ی ما در این دوره از نمایشگاه 
شیرینی و شکلات، به دنبال ایجاد تجربه‌ای 
جذاب و منحصربه‌فرد برای بازدیدکنندگان 
است. به علاوه ما در این نمایشگاه از آبمیوه 

های جدید مجموعه رونمایی خواهیم کرد.

مدیر عامل صنایع غذایی محمدپور)لالائی(:

تمرکز صنایع غذایی محمدپور بر کیفیت و تنوع محصولات است
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گزارش تصویری 
آماده سازی و تحرک غرفه سازان 

در بیست و دومین نمایشگاه 
شیرینی و شکلات قبل از برگزاری
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صنعت ش��یرینی‌جات صنعتی ب��ا ارزش بازار ۳۰ه��زار میلیارد 
تومانی اس��ت که با تولید انواع بیسکویت به‌عنوان محصول اصلی، 
کیک، پفک و اس��نک، انواع ش��کلات، آدامس و آبنی��ات و تافی، 
شاهد رشد مرکب س��الانه ۴۱درصدی درآمد و رشد ۵۷درصدی 
س��ود عملیاتی بوده اس��ت و می‌توان��د یک��ی از گزینه‌های خوب 
سرمایه‌گذاری در سال ۱۴۰۲ باشد. صنعت شیرینی‌جات صنعتی 
اس��ت که دس��توری نبودن نرخ محصولات به‌عنوان یکی از نقاط 
قوت آن ش��ناخته می‌ش��ود و حتی با وجود کاهش نسبی تولید، 
توانسته است تاثیرات تورمی را بر س��ودآوری شرکت‌ها کنترل و 
سپر تورمی برای س��رمایه‌گذاران ایجاد کند. در این گزارش سعی 
ش��ده اس��ت با نگاه به زوایای مختلف صنعت و مقایس��ه وضعیت 
ایران با آمارهای صنایع جهانی ش��یرینی‌جات به بررسی عملیات 
مهم‌ترین ش��رکت‌های بورس��ی صنع��ت پرداخته و نق��اط قوت 
و ضعف آن را ش��ناخته ش��ود و در انتها پیش‌بین��ی وضعیت این 

شرکت‌ها در سال ۱۴۰۲ مورد بررسی قرار گیرد.

۷۸سال تلخ و شیرین
۷۸سال قبل، کارگاه شکلات‌س��ازی »داداش‌برادر« ‌‌‌یا »آیدین« 
فعلی به‌عنوان اولین کارخانه نیمه‌صنعتی تولید شیرینی‌‌‌ در تبریز 
تاسیس ش��د. در این هشت‌دهه صنعت شیرینی‌‌‌ کش��ور با فراز و 
فرودهای زیادی همراه بود؛ از راه‌ان��دازی کارگاه‌‌‌ها و کارخانه‌‌‌های 
بزرگ و کوچ��ک آبنبات و بیسکویت‌س��ازی در اواخر دهه ۱۳۳۰ 
شمسی تا رشد و توس��عه چش��مگیر صنعت در دوران اصلاحات 
اقتصادی دهه‌ه��ای ۱۳۴۰ و ۱۳۵۰ خورش��یدی و از توفان ملی 
ش��دن صنایع بع��د از پی��روزی انقلاب اس�المی تا ثبات نس��بی 
مدیریتی در دولت س��ازندگی؛ تمام این اوج و فرودها نتوانس��تند 
»ساقه‌طلایی« را از قفسه‌‌ فروش��گاه‌‌‌ها حذف کنند. اولین کارگاه 
صنعتی با خرید خط تولید بیس��کویت در سال ۱۳۳۵ توسط رضا 
طهرانچی راه‌اندازی و در س��ال ۱۳۳۸ با توس��عه این خط تولید، 
گروه صنعتی ویتانا تاس��یس ش��د. در همین س��ال مرحوم علی 
خسروشاهی، شرکت س��هامی خاص خوراک ایران و اولین کارگاه 

تولید تافی و آبنبات را راه‌اندازی کرد.
با رش��د اقتصادی ابتدای ده��ه ۱۳۴۰، ش��یرینی‌‌‌های صنعتی 
مورد استقبال قرار گرفتند و شرکت‌های تولیدکننده به گسترش 
محص��ولات و خطوط تولید خود پرداختن��د. مرحوم علی گرجی، 
کارخانه‌ بیس��کویت گرجی را تاسیس کرد و شرکت خوراک ایران 
به گروه صنعت��ی پارس‌مینو تغیی��ر نام داد و در س��ال ۱۳۴۱ از 
کارخانه خود بهره‌برداری کرد. طی یک‌دهه بعد صنعت ش��یرینی‌‌‌ 
در ایران به رش��د خ��ود ادامه داد و س��بد محصولات خ��ود را با 
انواع بیس��کویت، کیک، کوکی، پفک، آدامس و... تنوع بخش��ید. 
در حال حاضر گروه صنعتی مینو به‌عن��وان بزرگ‌ترین گروه این 
صنعت، تحت اختیار ش��رکت اقتصادی و خودکفای��ی آزادگان از 
زیرمجموعه‌‌‌های بنیاد ش��هید و امور ایثارگران است و شرکت‌های 
»غس��الم«، »غویتا« و »غگرجی« به بخش خصوصی تعلق دارند. 
در ادام��ه ب��ه بررس��ی وضعیت و عملکرد شش‌ش��رکت بورس��ی 
»غصینو«، »غویتا«، »غپینو«، »غمینو«، »غس��الم« و »غگرجی« 

می‌‌‌پردازیم.

افزایش نرخ؛ مُسکن افت تولید
در بخ��ش عملیات��ی صنعت ش��یرینی، مهم‌تری��ن محصولات 
تولیدی ش��رکت‌ها به ترتیب مبلغ فروش، ش��امل انواع بیسکویت 
)به‌عن��وان محصول اصلی صنع��ت(، کیک، پفک و اس��نک، انواع 
ش��کلات، آدامس و آبنیات و تافی هستند. ش��رکت‌های فوق، در 
سال 1400 از تولید و فروش ‌166هزار تن محصولات در مجموع 
4680میلیارد تومان درآمد کسب کرده‌اند که »غصینو« با فروش 
71هزارت��ن محصول به مبل��غ 1700میلیارد توم��ان بزرگ‌ترین 
شرکت صنعت اس��ت. عملیات این شش‌شرکت در سال 1401 به 
فروش 160هزارتن محصول با مبل��غ 9135میلیارد تومان منجر 
شده اس��ت. جراحی اقتصادی نیمه‌کاره دولت در اردیبهشت سال 
گذش��ته که به حذف ارز 4200تومانی برای نهاده‌‌‌های کشاورزی 

و مواد غذایی و جایگزین ش��دن آن ب��ا ارز نیمای��ی انجامید و با 
ثبت رک��ورد 12درصدی نرخ تورم ماهانه در خردادماه آن س��ال، 
به کاهش قدرت خرید مردم منجر ش��د، تاثی��رات خود را در افت 
5درص��دی میانگی��ن تولید و ف��روش محصولات صنعت نش��ان 
داده است.بیش��ترین اف��ت تولی��د را ش��رکت‌های »غگرجی« با 
منفی 37درص��د، »غمینو« با منفی 11درص��د، »غویتا« با منفی 
‌8درصد و »غپینو« با منف��ی ‌3درصد به خ��ود اختصاص داده‌‌‌اند 
و ش��رکت‌های »غصینو« و »غس��الم« ب��ا اینک��ه در مقادیر کلی 
تولید رشدی نداش��ته‌‌‌اند، در تولید محصول اصلی خود به ترتیب 
‌‌‌یک و ‌8درصد رش��د نش��ان می‌دهند. از نظر رش��د مبلغ فروش، 
بیشترین رش��د را ش��رکت‌های »غپینو« با 144درصد، »غسالم« 
با 115درصد، »غصینو« با ‌106درص��د و »غمینو« با ‌104درصد 
به خود اختصاص داده‌‌‌اند. همچنین »غویتا« و »غگرجی« با 75 و 
‌45درصد کمترین رشد مبلغ فروش سال 1401 نسبت به 1400 

را رقم زدند.

دو دلیل افزایش حاشیه سود در »شیرینی‌ها«
س��هم اصلی بهای تمام‌شده صنعت ش��یرینی‌‌‌ به مواد مستقیم 
مصرفی اختصاص دارد. سهم این قلم از س��اختار بهای تمام‌شده 
صنعت در س��ال 1401 به طور میانگین ‌81درصد بوده است که 
با حذف ‌‌‌یارانه‌‌‌های گندم، ش��کر و روغن به‌عنوان اصلی‌‌‌ترین ماده 
اولیه تش��کیل‌دهنده‌‌ شیرینی‌‌‌ها، رش��د 5درصدی نسبت به سال 
1400 را نشان می‌دهد و دستمزد مستقیم تولید و سربار تولید به 
ترتیب 9درصد و ‌10درصد از بهای تمام‌شده را شامل می‌‌‌شوند. با 
افزایش نرخ خرید مواد مستقیم مصرفی شرکت‌ها در سال 1401، 
مبلغ آن نسبت به س��ال 1400 رشد 65درصدی را نشان می‌دهد 
و رش��د بهای تمام‌ش��ده کالای فروش‌رفته صنعت ‌57درصد بوده 
و از مبلغ 3445میلیارد تومان در س��ال 1400 به 5400میلیارد 
تومان در س��ال 1401 افزایش پی��دا کرده اس��ت. »غگرجی« با 
‌40درصد رش��د بهای تمام‌ش��ده کمترین و »غسالم« با ‌87درصد 

بیشترین رشد بهای تمام‌شده را داشته‌اند.
ب��ا نگاهی ب��ه روند افزای��ش و کاهش حاش��یه س��ود ناخالص 
ش��رکت‌ها این نکته دیده می‌ش��ود که افزایش بهای تمام‌ش��ده 
ش��رکت‌ها و حذف ارز 4200تومانی نه‌تنها به کاهش این حاشیه 
سود منجر نشده، بلکه با وجود کاهش تولید و فروش محصولات، 
حاش��یه س��ود ناخالص صنعت افزایش پیدا کرده است. مهم‌ترین 
دلی��ل افزایش حاش��یه س��ود، عدم‌دخالت دول��ت در نرخ‌گذاری 

محصولات صنعت اس��ت و جایی که دولت دخالت نمی‌کند، بازار 
به‌سرعت به تعادل می‌رسد. دلیل دوم آنکه با افزایش قیمت مواد 
اولیه، شرکت‌ها مجبور به مدیریت بهینه موجودی انبار مواد اولیه 

و تامین به‌موقع آن شده‌اند.

ایران در رتبه 15 جهانی
 صنعت ش��یرینی‌‌‌ به زیرش��اخه‌‌‌های ش��یرینی‌‌‌های تولیدشده 
از خمی��ر مانند بیس��کویت و کیک، محصولات پای��ه کاکائو مثل 
ش��کلات و محصولات قندی مانند آبنبات و تافی تقسیم می‌شود. 
مهم‌تری��ن زیربخش‌‌‌های صنع��ت تنقلات مربوط به ش��یرینی‌‌‌ها، 
ش��کلات و محصولات تولیدشده از ش��کر مثل آدامس و پاستیل 
با مبلغ فروش 910میلیارد دلار در س��ال 2022 بوده اس��ت. نرخ 
رشد مرکب س��الانه صنعت از س��ال 2018 تا 2022 در محدوده 
1/ ‌3درصد بوده است و پیش‌بینی می‌شود که از 2023 تا 2027 
س��الانه با نرخ رش��د مرکب 7/ ‌4درصد رش��د کند. میزان فروش 
محصولات ش��یرینی‌‌‌، ش��کلات و... در س��ال 2022، ح��دود 9/ 

102میلیون تن با نرخ هرتن 8100دلار بوده است.
بزرگ‌ترین بازار فروش محصولات شیرینی، شکلات و مصنوعات 
شکری در سال 2022 متعلق به کشورهای ژاپن، آمریکا، نیجریه، 
روسیه و چین با ارزش بازار 501میلیارد دلار بوده و ایران با ارزش 
بازار 5/ 8میلیارد دلار در رده 15 جهان ایس��تاده اس��ت. براساس 
آمارهای مرکز تج��ارت جهان��ی ITC ارزش ص��ادرات و واردات 
محصولات نهایی صنعت در سال 2021 مبلغ 73میلیارد دلار بوده 
است که کشورهای آمریکا، آلمان، بریتانیا، فرانسه و هلند به‌عنوان 
بزرگ‌ترین وارد‌کنندگان در این بخش ش��ناخته شده‌اند. در بخش 
صادرات نی��ز آلمان، بلژیک، فرانس��ه، کان��ادا و ایتالی��ا با مجموع 
46میلیارد دلار صادرات ش��یرینی‌‌‌ و تراز تجاری مثبت 16میلیارد 

دلار بزرگ‌ترین صادرکنندگان جهانی هستند.

صادرات »شیرینی‌«؛ خوب ‌‌‌یا بد؟
براس��اس آمارهای انجمن صنفی شکلات و ش��یرینی، ایران با 
ص��ادرات حدود 400میلی��ون دلاری در س��ال 1401، نیم‌درصد 
بازاره��ای صادراتی را به خ��ود اختص��اص داده و در این گزارش 
عدم‌توفیق شرکت‌ها در صادرات را مربوط به تحریم‌‌‌، افزایش نرخ 
مواد اولیه و فشار نقدینگی به بنگاه‌ها دانسته است. با بررسی‌‌‌های 
انجام‌شده مشخص می‌شود که مساله صرفا نا‌توانی در بازگرداندن 
نرخ ارز حاصل از صادرات ‌‌‌یا مشکلات سرمایه در گردش شرکت‌ها 

نبوده است، بلکه با نگاه مجدد به آمارهای تجارت جهانی می‌‌‌توان 
دریافت که تقریبا ‌8درصد ارزش محصولات فروش‌رفته در س��طح 
جهان به صادرات و تج��ارت آن اختصاص دارد. حال این س��وال 

مطرح است که آیا صادرات به نفع صنعت است؟
بررس��ی‌‌‌ها نش��ان می‌ده��د، محصولات��ی مانند بیس��کویت و 
کیک که س��هم عمده تولید را به خود اختصاص داده‌اند، بس��یار 
ش��کننده هس��تند و نس��بت وزن به حجم پایین��ی دارند. همین 
امر نکته اساس��ی عدم‌تمایل به صادرات را به وجود آورده اس��ت. 
فرض کنید برای جابه‌جایی 5تن بیس��کویت ب��ه دلیل حجم بالا 
و وزن پایی��ن آن، صادر‌کننده باید ‌‌‌یک‌کانتین��ر 40فوت را اجاره 
کند و هزینه حمل ب��ار 25تنی را برای آن محص��ول بپردازد. در 
عین حال شکنندگی بیسکویت، صادر‌کننده را مجبور به پرداخت 
هزینه‌‌‌های اضافی بس��ته‌بندی می‌کند. مورد بعدی، ارزش و تنوع 

پایین محصولات ایرانی است.
میانگین نرخ صادراتی این شش‌ش��رکت در سال 1401 حدود 
1700دلار در ت��ن بوده اس��ت که نس��بت به ن��رخ 8100دلاری 
جهانی بسیار پایین به نظر می‌رسد و حتی در مقایسه با نرخ‌های 
ف��روش داخلی، به ط��ور میانگی��ن نرخ‌های صادرات��ی ‌20درصد 
پایین‌تر از آن را نشان می‌دهد. راهکارهایی که می‌‌‌توان برای رفع 
موانع فوق بیان کرد این است که شرکت‌ها می‌توانند با ایجاد تیم 
تحقیق و توسعه فعال اقدام به تنوع‌بخشی و ایجاد لاین‌‌‌های تولید 
محصولات صادراتی کرده و با ترکیب بیش��تر مش��تقات شکلات 
به محص��ولات، همزم��ان وزن، ارزش و کیفی��ت آن را بالا برده و 
هزینه‌‌‌های حمل را در حجم کمتری از محصولات با ارزش افزوده 

بالاتر تقسیم کنند.
راهکار دوم این اس��ت که ش��رکت‌های تولیدکننده با شناسایی 
مناط��ق و کش��ورهای پرپتانس��یل صادرات��ی، اقدام به تاس��یس 
کارخانه‌‌‌ه��ای خود در آن مناطق کنند و ب��ه جای حمل محصول 
با مشکلات ذکرش��ده، مواد اولیه را که قابلیت حمل فله و هزینه 
حم��ل مقرون‌به‌صرفه‌تری دارند به مقاصد ارس��ال و ب��ه تولید و 
فروش محصولات خود بپردازند. برای نمونه با نگاه به اس��تراتژی 
گروه صنعتی مینو که با هدف صادرات اقدام به تاس��یس کارخانه 
»غمینو« در اس��تان سیستان و بلوچس��تان کرده است، می‌‌‌توان 
دید این اس��تراتژی نزدیک‌ترین مثال در ای��ران برای این رویکرد 
بوده و عملکرد نس��بتا موفق��ی را ثبت کرده اس��ت؛ هرچند هنوز 
مساله اساسی تنوع‌بخش��ی به محصولات و نرخ‌های فروش پایین 

پابرجاست.

1402؛ سال »غپینو«
حال با بررس��ی اجمالی ابع��اد مختلف صنعت و ش��رکت‌ها، به 
تحلیل س��ود‌آوری آنها در س��ال 1402 می‌پردازیم ک��ه اخیرا با 
نهایی ش��دن نرخ خرید تضمینی گندم )به عنوان پایه اصلی مواد 
مس��تقیم تولید صنعت( از طرف دولت و اعلام نرخ ‌15هزار تومان 
برای ه��ر کیلوگرم، تحلیل س��ود‌آوری صنعت در س��ال 1402 با 
مفروضات نرخ آرد 20هزار 540تومان به ازای هر کیلوگرم، روغن 
66هزار و 200تومان، ش��کر 25هزار و 230توم��ان، نرخ افزایش 
محصول اصلی 30درصد، نرخ ت��ورم 45درصد و نرخ دلار ‌40هزار 

تومان بررسی شده است.
همچنی��ن این نکته قابل ذکر اس��ت که فعلا ب��ه دلیل ماهیت 
دس��توری بودن ن��رخ کالاه��ای پایه و م��واد مس��تقیم صنعت و 
فرض محاس��به آن با ارز 28هزار و 500تومانی، میزان حساسیت 
بهای تمام‌ش��ده صنعت نس��بت به تغییرات نرخ دلار آزاد چندان 
محسوس نیست پیش‌بینی می‌شود درآمد صنعت در سال 1402 
با رشد 45درصدی نسبت به س��ال قبل به 13700میلیارد تومان 
برسد و بهای تمام‌ش��ده آن نیز با رشد 56درصدی 8300میلیارد 
توم��ان خواهد بود. حاش��یه س��ود ناخالص ‌38درصد و حاش��یه 
س��ود عملیاتی و خالص صنعت هم به ترتیب ب��ه 34 و ‌28درصد 
خواهد رسید که در بین این شش‌شرکت »غپینو« با داشتن سبد 
محصولات متنوع‌‌‌تر نس��بت به رقبای خود، امس��ال می‌تواند رشد 

نرخ فروش بهتر و در نتیجه سود‌آوری بالاتری را تجربه کند.

چالش‌‌‌ها و فرصت‌‌‌ها در یک نگاه
ت��ورم 40درصدی و تکانه‌‌‌های ش��دید نرخ ارز فش��ار زیادی به 
س��رمایه در گردش و تامین مواد اولیه ش��رکت‌ها وارد می‌کند و 
با کاهش قدرت خرید جامعه، تولید و فروش آنها کاهش می‌‌‌یابد. 
استفاده ش��رکت‌ها از ظرفیت‌‌‌های بازار بدهی برای تامین مالی و 
بالا ب��ردن حجم خرید و انب��ار مواد اولیه از قب��ل از تغییرات نرخ 
آنها، می‌تواند ت��ا حدی به رفع این معضل کم��ک کند. همچنین 
دس��توری نبودن نرخ محصولات ش��رکت‌ها از نقاط قوت صنعت 
بوده و با ‌‌‌یک گپ زمانی می‌توانند تاثیرات تورمی را بر س��ودآوری 

شرکت‌ها کنترل کنند.
صنعت ش��یرینی‌‌‌ در وضعیت نس��بتا مطلوبی از نظر سود‌آوری 
و پایداری نسبی روند رش��د قرار دارد؛ اما همچنان پتانسیل‌‌‌های 
رش��د و توس��عه‌‌ فراوانی در آن دیده می‌ش��ود که اگر با چاشنی 
نوآوری و مدیریت خلاق همراه ش��ود می‌‌‌تواند کل صنعت را دچار 
تحول کند. تمامی ش��رکت‌های مورد بررس��ی برندهای مطرح، با 
س��ابقه و پیش��روی زمان خود بوده و جزء خاط��ره جمعی مردم 
هستند که عدم‌استفاده بهینه از این پتانسیل به تنوع کم و ظاهر 

‌‌‌یکسان محصولات و درنتیجه درجا زدن صنعت منجر شده است.
اما نکت��ه آخ��ر؛ تصور کنی��د اگ��ر تحریم��ی در کار نب��ود ‌‌‌یا 
ممنوعیت‌‌‌های وارداتی بر س��ر راه رقابت ب��ا رقبای خارجی وجود 
نداش��ت، کدام‌‌‌یک از این شرکت‌ها می‌توانس��تند با ثبات فعلی به 
تولید بپردازند و از گردونه بازار خارج نش��وند؟ البته بخش عمده 
تقصیر بر گردن سیاس��ت‌‌‌های اقتصادی دولت‌‌‌هاس��ت که به بازار 
غیر‌رقابتی و انحصار دامن زده‌اند و اگر این موانع برداش��ته شود، 

منشأ تحولات در کل صنایع و اقتصاد خواهد بود.

مزه قیمت غیردستوری در شیرینی

ایران در رتبه 15 تولید شیرینی و شکلات جهان با ارزش بازار ۳۰هزار میلیارد تومانی سهام

صنعت 
شیرینی‌جات 

صنعتی با ارزش 
بازار ۳۰هزار 

میلیارد تومانی 
است که با تولید 
انواع بیسکویت 

به‌عنوان محصول 
اصلی، کیک، 

پفک و اسنک، 
انواع شکلات، 

آدامس و آبنیات و 
تافی، شاهد رشد 

مرکب سالانه 
۴۱درصدی درآمد 

و رشد ۵۷درصدی 
سود عملیاتی 

بوده است و 
می‌تواند یکی از 
گزینه‌های خوب 

سرمایه‌گذاری در 
سال ۱۴۰۲ باشد.

شرکت‌های 
تولیدی بزرگ این 
صنعت، در سال 

1400 از تولید و 
فروش ‌166هزار 
تن محصولات 

در مجموع 
4680میلیارد 
تومان درآمد 

کسب کرده‌اند 
که »غصینو« با 

فروش 71هزارتن 
محصول به مبلغ 

1700میلیارد 
تومان بزرگ‌ترین 

شرکت صنعت 
است. عملیات 

این شش‌شرکت 
در سال 1401 به 

فروش 160هزارتن 
محصول با مبلغ 

9135میلیارد 
تومان منجر شده 

است. 
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یکی از اصلی ترین هدف ما برای پنج سال آینده، توسعه تولید و سهم بازارهای داخلی و خارجی می باشد که تبلیغ در رسانه ملی یکی از اقدامات 
در سال گذشته وامسال در راستای برنامه پنج ساله می باشد که در حال حاضر نیز تبلیغات در رسانه ملی در حال انجام است تر

دک
وی

س
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از 
حن

فر
 

علاوه بر معرفی 
محصولات جدید 

در نمایشگاه 
امسال، دیدار 

مجدد با همکاران 
و نمایندگان و 

تامین کنندگان 
مواد اولیه از 

جمله اهداف 
اصلی ما است. 
این دیدارها به 

عنوان یک فرصت 
ارتباطی طلایی و 
مهم برای تبادل 
تجربیات، بحث 
در مورد نیازها و 

توقعات و توسعه 
روابط تجاری 

شناخته می‌شوند. 
همچنین، از طریق 

نمایشگاه‌ها، 
می‌توانیم در 

جریان آخرین 
تحولات و رویداد 

ها صنعت خود 
قرار بگیریم

شرکت ترش افشان کیمیا، تولیدکننده محصولات غذایی باسابقه در زمینه آلوچه، لواشک، تافی ترش، و پوره سیب درختی با بسته بندی اسپتیک است و محصولات 
خود را به کشورهای حوزه خلیج فارس، اروپا و آمریکا صادر کرده است. شرکت ترش افشان کیمیا در نمایشگاه شیرینی و شکلات حضور خواهد داشت و قصد دارد 
در این رویداد، محصولات جدید خود را معرفی کند و با همکاران و نمایندگان محترم خود دیداری تازه کند. به همین مناس�بت نشریه اقتصاد و نمایشگاه با محمد 

پاک‌نژاد، مدیرعامل شرکت ترش افشان کیمیا گفت و گویی انجام داه است که می خوانید:

مدیرعامل ش��رکت ترش افش��ان 
کیمیا با اش��اره به فعالیت های این 
مجموعه گفت: ش��رکت » همپا« در 
زمینه تولید، بس��ته‌بندی، و فروش 
آلوچه، لواش��ک، تافی ترش، و پوره 
سیب درختی بابسته بندی اسپتیک 
فعالیت می‌نماید. واقعیت این اس��ت 
که محصولات ما جزء صنایع تبدیلی 
می‌ش��وند.  محس��وب  کش��اورزی 
در فص��ل فراوان��ی می��وه، م��ا این 
محصولات را خریداری ودر کارخانه 
پورسازی خود به پوره با بسته بندی 
اسپتیک تبدیل می‌کنیم و در طول 
س��ال، از این پ��وره میوج��ات برای 
تولید محصولات متنوع و خوش��مزه 

بهره می‌بریم.
برش��مردن دس��تاوردهای  با  وی 
شرکت ترش افش��ان کیمیا، عنوان 
کرد: ما ب��ه عنوان یک ش��رکت در 
صنایع پایین دستی افتخار می‌کنیم 
ک��ه توانس��ته‌ایم در بح��ث ایج��اد 
اشتغال قدمی برداش��ته باشیم و در 
بازار داخلی کش��ور سهم مناسبی را 
برای خود ایجاد کنیم و در توس��عه 

اقتصاد کش��ورمان س��همی داش��ته 
باش��یم. شرکت ترش افش��ان کیمیا 
با تلاش‌ه��ا و فعالیت‌ه��ای خود در 
طی س��ال‌ها، توانس��ته اس��ت انواع 
مجوزه��ا، پروانه‌ها و اس��تانداردهای 
داخلی و بین المللی لازم برای ادامه 
فعالیت‌های خود را کس��ب کند. این 
پیشرفت‌های پس از عنایات حضرت 
ح��ق حاص��ل ت�الش و اراده‌ی تیم 
مدی��ران و س��رمایه نیروی انس��انی 
ما می باشد که نش��ان دهنده تعهد 
ما در ارائه محصولات ب��ا کیفیت به 

مشتریان است.
اف��زود: در بخ��ش صادراتی،  وی 
ما مفتخ��ر ب��ه ارائه محص��ولات با 
کیفی��ت و مطابق با اس��تانداردهای 
جهانی هس��تیم. تاکنون، توانس��ته 
ایم به کشورهای حوزه خلیج فارس، 
اروپا و آمری��کا محصولات خود را به 
صورت مس��متر صادر کنیم. قبل از 
تحریم‌ها، شرکت ترش افشان کیمیا 
حتی مجوز FDA آمریکا را دریافت 
ک��رده ب��ود و ب��ه صورت مس��تقیم 
محصولات خود را به کش��ور آمریکا 

صادر می‌نمود.
پاک‌نژاد با اش��اره به اه��داف این 
مجموعه، اظهار ک��رد: یکی از اصلی 
ترین هدف ما برای پنج سال آینده، 
توسعه تولید و سهم بازارهای داخلی 
و خارجی می باش��د ک��ه تبلیغ در 
رس��انه ملی یکی از اقدامات در سال 
گذش��ته وامسال در راس��تای برنامه 
پنج س��اله می باش��د ک��ه در حال 
حاضر نیز تبلیغات در رسانه ملی در 

حال انجام است.

وی در ادامه با اشاره به برنامه‌های 
توسعه‌ای شرکت افزود: اضافه کردن 
چند س��الن تولیدی جدید و خطوط 
تولید از م��وارد مهمی اس��ت که بر 
روی آن کار می‌کنیم. در این راستا، 
خطوط تولید جدی��دی را خریداری 
و به سیس��تم تولید اضافه کرده‌ایم. 
همچنین، به منظ��ور بهبود کیفیت 
و کارایی تولید، آم��وزش های لازم 
توس��ط اس��اتید خبره ب��ه نیروهای 
انسانی به صورت مس��تمر داده می 
ش��ود. این تدابی��ر و اقدامات همگی 
به منظور توسعه و بهبود فرآیندهای 
تولیدی و تحقق اهدافی نظیر ارتقاء 
کیفی��ت و افزایش ظرفی��ت تولید و 
ارتقاع سهم بازار است. تلاش مستمر 
ما در جهت رش��د و توسعه صنعتی 
و ایجاد اش��تغال نی��ز از جمله دیگر 

اهداف اصلی ما می باشد
مدیرعامل ش��رکت ترش افش��ان 
در  حض��ور  درخص��وص  کیمی��ا 
بیس��ت‌ودومین نمایشگاه بین‌المللی 
ش��یرینی و ش��کلات، گف��ت: علاوه 
بر معرف��ی محص��ولات جدی��د در 
با  نمایش��گاه امس��ال، دیدار مجدد 
هم��کاران و نماین��دگان و تامی��ن 
کنندگان مواد اولیه از جمله اهداف 
اصلی ما است. این دیدارها به عنوان 
یک فرصت ارتباط��ی طلایی و مهم 
برای تبادل تجربیات، بحث در مورد 
نیازه��ا و توقع��ات و توس��عه روابط 
تجاری شناخته می‌شوند. همچنین، 
از طریق نمایش��گاه‌ها، می‌توانیم در 
جریان آخرین تح��ولات و رویداد ها 

صنعت خود قرار بگیریم.

سیاوش سلیمی مدیرعامل و رئیس هئیت مدیره شرکت آریان لبن نقش جهان:

برند تجاری مونترا همتراز با برندهای مطرح جهانی در کشورهای منطقه عرضه می شود

‌محمد پاک‌نژاد ، مدیرعامل شرکت ترش افشان کیمیا )آلوچه ولواشک همپا(:

تولید محصولات با کیفیت و مطابق با استانداردهای جهانی در شرکت آلوچه ولواشک همپا

رئیس هئیت مدیره ش��رکت آری��ان لبن نقش 
جهان با اش��اره ب��ه تاریخچه فعالی��ت های این 
ش��رکت اظهار داش��ت: آریان لبن نقش جهان از 
س��ال 1390 در زمینه تولید انواع محصولات پودری )ش��یر 
 MPC، ،خشک بدون چربی و کامل صنعتی، پودر آب پنیر
WPC، کره، خامه و ... ( شروع به کار نموده است. کارخانه 
این ش��رکت توان دریافت و تبدیل حداقل 1200 تن ش��یر 
خ��ام در روز را دارد. محصولات این ش��رکت علاوه بر تامین 

بازار داخل به کشورهای منطقه صادر می گردد.
وی اف��زود: تن��وع در محصولات پ��ودری، لبن��ی و روغن 
حیوانی، از بخش‌های بسیار مهمی در طرح توسعه‌ی شرکت 
ما اس��ت که به تدریج به بازار مصرف عرضه خواهد شد. این 
گام مهم در راس��تای توس��عه و تنوع تولیدات ماس��ت. ما با 
افزودن این تنوع به محصولات خود، س��عی داریم تا نیازهای 
مختلف مصرف‌کنن��دگان را برآورده کنی��م و از انتخاب‌های 
گوناگونی برای تغذیه بهره‌برداری کنیم. این موضوع نش��ان 
دهنده تعهد ما به ارتقاء کیفی��ت و افزایش تنوع محصولات 
اس��ت و ما با افتخار به تلاش برای ایجاد تجربه بهتری برای 

مصرف‌کنندگان ادامه خواهیم داد.
س��لیمی تصریح کرد: برند تجاری مونترا این ش��رکت هم 
اکنون در کشورهای منطقه به عنوان برندی همپا با برندهای 
مطرح جهانی عرضه می ش��ود و توانسته کلیه استانداردهای 

ملی و جهانی را کسب نماید.
وی با اشاره به چالش های پیش روی این مجموعه عنوان 
کرد: از آنجاییکه 95% قیمت تمام ش��ده شیر خشک را شیر 
خام تش��کیل میدهد و قیمت ش��یر خام هم دستوری است 
و علیرغم نوس��ان قیمت جهانی ش��یر خش��ک، قیمت تمام 
شده واحدهای تولیدی ثابت خواهد بود، در بازار و در بیشتر 
مواقع، با کاهش قیمت جهانی، صادرات دچار چالش گردیده 
و بازارهایی که به زحمت بدس��ت آمده به راحتی از دس��ت 

می رود. چالش ب��زرگ دیگری که گریبان واحدهای تولیدی 
را به س��ختی گرفته اس��ت، انکار این واقعیت از سوی دولت 
است، اینکه ما تحریم هستیم و امکان داد و ستد دلاری برای 
واحدها میس��ر نیس��ت، و وجوه صادراتی به صورت ریالی به 
حساب صورت ریالی به حس��اب کارخانجات واریز می شود، 
گویا مورد قبول بانک مرکزی نبوده و صادرکنندگان می باید 
رفع تعهد ارزی نمایندکه این موضوع علاوه بر تحمیل هزینه 
بس��یار بالای به صادرکننده ک��ه عملا ص��ادرات را غیرقابل 
توجیه مینمای��د، صادرکننده را در مضان اتهام پولش��ویی و 

دوبل شدن حسابهای بانکی قرار می دهد.
رئی��س هئی��ت مدیره ش��رکت آری��ان لبن نق��ش جهان 
در پایان گفت: محصول��ی که تا مدتی دیگر ب��ه بازار عرضه 
خواهیم کرد روغن حیوانی است که مس��تقیما از خامه تازه 
 و خالص گاو گرفته می ش��ود و از کیفی��ت بالایی برخوردار

 است.

آریان لبن نقش جهان، تولیدکننده محصولات لبنی و پودری، با سابقه فعالیت بیش از یک دههل در بازار ایران و منطقه، همواره به دنبال ارائه محصولات باکیفیت و متنوع به مشتریان خود بوده 
است. این شرکت با توان دریافت و تبدیل حداقل 1200 تن شیر خام در روز، یکی از برندهای شاخص محصولات لبنی در ایران محسوب می‌شود. برند تجاری مونترا این شرکت هم اکنون 
در کشورهای منطقه به عنوان برندی همپا با برندهای مطرح جهانی عرضه می شود و توانسته کلیه استانداردهای ملی و جهانی را کسب نماید.نشریه اقتصاد و نمایشگاه به مناسبت برگزاری 

این رویداد با سیاوش سلیمی مدیرعامل و رئیس هئیت مدیره شرکت آریان لبن نقش جهان گفت و گویی انجام داده است که در ادامه می خوانید:
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شرکت ما به عنوان 
یک مجموعه 

پیشرو و بزرگ در 
صنعت شناخته 

می شود و بسیاری 
از مشتریان 

سال‌هاست که با 
ما همراه بوده‌اند 
و این پیوندهای 

با ارزش همچنان 
به عنوان پایه‌ای 

از فعالیت‌های ما 
ادامه دارد

شرکت آریاکار با س�ابقه طولانی و محصولات باکیفیت، یکی از پیشگامان صنعت تولید آرد تخصصی در ایران است. این ش�رکت در نمایشگاه بین‌المللی صنعت 
غلات، آرد و نان حضور خواهد داشت و محصولات تخصصی جدید خود را معرفی خواهد کرد.

مدیرعام��ل  امی��ری،  پیم��ان 
با  ش��رکت آری��اکار، در گفت‌وگو 
نش��ریه اقتصاد و نمایش��گاه اظهار 
ک��رد: ش��رکت آریاکار، ب��ه عنوان 
یکی از قدیمی‌ترین و پیشروترین 
کارخانه‌ه��ای م��درن در صنع��ت 
س��ال  از  ای��ران،  در  آرد  تولی��د 
1329 فعالیت خ��ود را آغاز نموده 
اس��ت.” این کارخانه دو خط تولید 
با تکنولوژی‌ه��ای برت��ر آلمانی و 
سوئیس��ی دارد و به صورت روزانه 
توانایی تولی��د 450 تن آرد را دارا 

است.
وی در ادامه با بیان دستاوردهای 
شرکت آریاکار، گفت: شرکت ما به 
عنوان یک مجموعه پیشرو و بزرگ 
در صنع��ت ش��ناخته می ش��ود و 
سال‌هاست  مش��تریان  از  بسیاری 
که ب��ا م��ا هم��راه بوده‌ان��د و این 
پیونده��ای ب��ا ارزش همچنان به 
عن��وان پای��ه‌ای از فعالیت‌های ما 

ادامه دارد.
در زمینه همکاری ب��ا برندهای 
معتب��ر در صنع��ت غذای��ی ایران 

نیز، م��ا به نقطه‌ای رس��یده‌ایم که 
با اکثر برندهای محبوب این حوزه 
همکاری داریم. این همکاری‌ها نه 
تنها نمایانگر تنوع وسیع تولیدات 
ما اس��ت، بلکه تأییدی بر کیفیت 
بالای محص��ولات و توانایی ما در 

تأمین نیازهای مشتریان است.
 مدیرعامل ش��رکت آری��اکار، با 
اشاره به اس��تراتژی‌های توسعه‌ای 
این ش��رکت، تصریح کرد: در حال 
حاضر، ما تمرکز کام��ل خود را بر 
روی تولی��د محص��ولات تخصصی 
گذاش��ته‌ایم. بای��د توجه داش��ته 
باش��یم که در زمینه تولی��د انواع 
آرد تخصصی، کش��ور ما نسبت به 
محص��ولات روز دنیا بس��یار عقب 
اس��ت. این بخش از صنعت نیاز به 
تلاش و کار زی��ادی دارد تا بتوانیم 

آن را توسعه دهیم.
اهمی��ت  ب��ر  تأکی��د  ب��ا  وی   
مس��ئله مطرح ش��ده، اف��زود: ما 
ب��ا تکی��ه ب��ر توانایی‌ه��ای منابع 
انس��انی متخصص و بهره‌گیری از 
آزمایش��گاه‌های به‌روز و تجهیزات 
مدرن، در ح��ال تولید ان��واع آرد 
تخصصی با کیفیت عالی هس��تیم. 
این تلاش‌ه��ا به طور مس��تمر به 
منظور بهب��ود فرآینده��ای تولید 
و ارتقاء کیفی��ت محصولات انجام 

می‌شود. 
همچنی��ن، بای��د به ای��ن نکته 
اش��اره کنم که از ای��ن اقدامات نه 
تنه��ا منجر ب��ه افزای��ش کیفیت 
تمام  هزینه‌ه��ای  کاه��ش  بلک��ه 
ش��ده محصولات نیز می شود. این 

مس��ئله به نفع مش��تریان عزیز ما 
خواهد بود و رضایت آنها را افزایش 

خواهد داد.
با  آری��اکار،  مدیرعامل ش��رکت 
تأکی��د بر نق��ش بس��یار مؤثر این 
شرکت در صنعت تولید آرد، گفت: 
حضور ما در نمایش��گاه بین‌المللی 
صنعت غلات، آرد و نان از اهمیت 
ویژه‌ای برخ��وردار اس��ت. در این 
رویداد معتبر، ه��دف اصلی ما در 
وهله اول، برقراری ارتباط و دیدار 
با هم��کاران و مش��تریان عزیزمان 
است. این امکان فراهم می‌شود تا 
تجربیات ارزشمندی را به اشتراک 
بگذاریم و ارتباط��ات فعالی برقرار 

کنیم.
علاوه بر این، در این نمایش��گاه، 
تخصص��ی  محص��ولات  معرف��ی 
ش��رکت آریاکار نیز ج��زو اهداف 
مه��م ما اس��ت. م��ا قص��د داریم 
آرد  جمل��ه  از  محصولات��ی  ک��ه 
پیت��زا ب��ا مدل‌ه��ای ایتالیای��ی و 
آمریکایی، انواع پ��ودر کیک، انواع 
بهبود‌دهنده‌ه��ا، آردهای اصلاحی 
و... را در این رویداد معرفی کنیم. 

آری��اکار  ش��رکت  مدیرعام��ل 
در پای��ان ای��ن گفت و گ��و اظهار 
کرد: ما ب��ه عنوان ی��ک مجموعه 
مس��ئولیت‌پذیر و علاقه‌من��د ب��ه 
آرد  تولی��د  صنع��ت  پیش��رفت 
تخصص��ی در کش��ور، ت�الش می 
کنیم تا ب��ا همراهی مش��تریان و 
همکاران، ب��ه تحق��ق اهدافی که 
برای آینده روشن‌تر در این صنعت 

تدارک دیده‌ایم، دست یابیم.

پیمان امیری، مدیرعامل شرکت آریاکار:

آریاکار، پیشگام تولید آرد تخصصی در ایران
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